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RESUMO

O desenvolvimento turistico contemporaneo permite perceber diferentes modos de
interacdo entre as mais dispares sociedades atuais. Através de atores sociais, as
relacées entre turistas e nativos podem mostrar mais do que interagdes individuais,
relagdes transnacionais. Logo, a pratica do turismo sexual se torna um importante
objeto de andlise para a compreensdo de tais relacbes, ja que este fendmeno
necessita, para sua apreensdo, de contextos maiores que envolvam elementos
culturais, sociais, ambientais e econdmicos, que articulados de maneira a facilitar seu
incremento, € capaz de evidenciar desigualdades entre paises receptores e
emissores. Visando verificar de que modo o imaginario da nagéo pode ser um fator
para o incentivo do turismo, em sua vertente particularmente atrelada ao sexo, no
Brasil, discorrer-se-a sobre a construgdo deste imaginario e suas implicacdes, assim
como, sobre a sua utilizacdo pela midia turistica, que pautou suas ag¢des voltadas,
principalmente, as mulheres, para atrair turistas ao pais no ultimo século. A fim de
enriquecer a analise a ser desenvolvida, serdo utilizadas como exemplo as
propagandas turisticas veiculadas com imagens contidas num catalogo de promocéao
turistica do Brasil, produzido e distribuido nacional e internacionalmente, pela
EMBRATUR (Instituto Brasileiro de Turismo), érgao oficial do turismo brasileiro.
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ABSTRACT

The contemporary tourism development allows to note different interaction manners
among the most disparate current societies. Realized through social actors, the
relationships among tourists and natives can show more than individual interactions,
transnational relationships. Hence, the sex tourism practice turns an important analysis
object for understanding this relationships, since it becomes viable just when elements
cultural, social, environmental and economical pronounce from way to facilitate it's
improvement, making evident inequalities among countries which receives and origins
sex tourists. Seeking to verify the way that the nation imaginary can be a factor for the
incentive of the tourism, in his niche particularly linked to the sex, in Brazil, will be talked
about the construction of this imaginary and this implies, as well as, about his use for the
tourist media, that used female images to attract tourists to the country in the last
century. In order to enrich the analysis to be developed, will be used as example of the
past tourist publicity, images contained in a catalog of tourist promotion of Brazil,
distributed national and internationally during the 70’s, and produced by EMBRATUR
(Brazilian Institute of Tourism), the governmental agency of the Brazilian tourism.
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INTRODUCAO

O desenvolvimento das sociedades, em seu estagio contemporaneo, demonstra
que disparidades histéricas, entre as diversas nacdées do mundo, sdo vividas e
reconfiguradas das mais variadas formas, com objetivos distintos e, geralmente,
camuflados. Nesse cenario de desigualdades claramente percebidas, o turismo
apresenta-se como um fenémeno so6cio-econémico-cultural que permite a interacao
entre individuos de diferentes origens e contextos, 0 que o torna um importante
elemento para interpretagcdo das relagdes sociais entre as mais diversas culturas na
atualidade.

Nesse sentido, para que tal fendbmeno possa ser compreendido e planejado, nao
se pode desconsiderar as imbricacbes que dele resultam. O entendimento da
importancia do turismo, na contemporaneidade ocidental, leva a consideracbes mais
abrangentes, que extrapolam o campo delimitado, muitas vezes, ainda associado a
atividade, de simples trocas comerciais baseadas em transporte, alimentacdo e
alojamento. Assim, intersecboes entre diferentes areas e formas de andlise, permitem
uma visao holistica de seus fundamentos e consequiéncias.

Um fato que apenas recentemente tem despertado atencdo e interesse € o
desdobramento das relagdes estabelecidas entre turistas e nativos, mediadas por sexo.
Conhecidas, generalizadamente, como turismo sexual, tais relagdes implicam uma
gama bastante diversa de motivacoes e formas de envolvimentos. Porém, somente na

Ultima década do século passado é que se percebeu a dimensdao do turismo



sexualmente motivado e, entdo, didlogos, pesquisas e debates comecaram a ser
empreendidos.

Assim como o turismo de modo geral, a vertente desse, relacionada as
intermediagdes sexuais que podem configura-lo, merece abordagens especificas sob
diferentes olhares e metodologias. Pode-se analisa-lo com focos especificos voltados a
economia, a sociologia, a antropologia, a psicologia, a filosofia, entre outras que, por
sua vez, podem conduzir suas agdes, direcionando-as as sociedades emissivas e/ou as
receptivas.

Porém, por se tratar de um fato recente, a incipiéncia de pesquisas e materiais
demonstra a falta de articulacado entre suas diferentes abordagens. Mesmo ao procurar
producdes sobre o assunto, em nivel mundial, verifica-se que este é, muitas vezes,
banalizado e inserido dentro de campos de estudos mais conhecidos, como a
prostituicdo, por exemplo. Esse tipo de estratégia, muitas vezes, mascara algumas
relacées mais amplas percebidas no desenvolvimento do turismo sexual, que, mais do
que individuos, envolve culturas e nagdes.

Ha quem considere a “prostituicao de beira de estrada” uma das formas de pratica
do turismo sexual, entretanto, essa atividade aproxima-se mais do conceito de
prostituicdo, do que de turismo sexual. Pois, neste, a relacdo sexual com autéctones é
fundamental para a satisfacdo com a viagem, ja no caso da prostituicao de beira de
estrada, o que se observa, é que os envolvidos sdo, em sua maioria, viajantes
geralmente, em servico, que consomem sexo habitualmente, sem haver neles

preocupacdes quanto ao exotismo' ou especificidades culturais delas. Por parte das

' Os termos exdtico/exotismo referem-se a culturas e paisagens distantes que tém suas imagens
construidas socialmente intermediadas pelo imaginario colonialista.



garotas, ndao se verificam interesses quanto a cultura deles, ou a possibilidade de
ascensao social, caracteristicas que configuram parte das interacées entendidas aqui
como turismo sexual.

A aceitacao recente, de que o Brasil € um pais de destaque na rota do turismo
sexual mundial, abriu possibilidades de discussdes mais amplas sobre o tema. Porém,
a escassez de material, que o aborde de maneira adequada, sem carater de denuncia e
acusacao, ou, visao unilateral, dificulta o aprofundamento do assunto, fazendo-se
necessario o desenvolvimento de pesquisas elucidativas, sobre os multiplos processos
que o compdem, e, também decorrem, das atividades mediadas por sexo e turismo em
escala global.

Entender o turismo, sua histéria e seu posicionamento na sociedade é
fundamental para dimensionar a amplitude e ocorréncia do turismo sexual. H& muito
utiizado como mecanismo de distingdo social, a pratica turistica, fomentada pelas
inimeras transformacdes tecnoldgicas, adquiriu importancia inconteste na pés-
modernidade, referenciada, muitas vezes, como “civilizacao do 6cio”, ou “civilizacao do
lazer”.

Porém, os avancgos tecnol6gicos foram responsaveis ndao apenas pelo incremento
do turismo, mas também, por mudancas sociais e culturais, que se tornaram
perceptiveis ao longo dos anos. A abundancia de informacées e sua circulacao
facilitada, em nivel mundial, possibilitaram trocas culturais, mesmo que virtuais, mais
intensas, fazendo com que a busca pelo exético passasse a configurar uma das
aspiracoes mais correntes no mundo contemporaneo.

Nessa procura pelo diferente, as culturas periféricas foram evidenciadas no

cenario mundial, tornando-as atrativas sob diversos aspectos, mas, principalmente,



para a pratica turistica. Nesse sentido, os fluxos de turistas, oriundos de paises
centrais, em diregdo a margem, passaram a ser ainda mais intensos e,
consequentemente, as relacbes estabelecidas entre esses e os autoctones permitiram
verificar que matrizes discursivas passadas, muitas vezes, transfiguradas, séao
vigorantes ainda no presente.

Dessa forma, pretende-se percorrer os meandros do desenvolvimento turistico na
sociedade ocidental moderna e contemporanea, na qual o encontro sexual entre nativa
e turista se firma expressivo, nao destituido do componente cultural. Ao mesmo tempo
em que se discorrerd sobre 0o modo como ocorre a manutengdo do discurso
colonizador, vinculado a matrizes conceituais passadas, sustentando, assim, na

atualidade, a hegemonia de paises centrais a pratica do turismo sexual no Brasil.

Sendo assim, verificar-se-4 de que modo o imagindrio da nagdo pode ser um fator interveniente para o incentivo do turismo, em sua
vertente, particularmente, atrelada ao sexo, no Brasil. Para tanto, serd objeto de investigagdo a campanha de turismo empreendida pela
EMBRATUR, érgao federal, na década de setenta do século passado, em que foi utilizada, como estratégia de venda, a exposi¢ao de mulheres
brasileiras, com forte atrativo sexual.

Porém, com a mudancga de foco de divulgacdo ocorrida na década de 90, os atuais responsdveis pelo referido 6rgao alegam que se
desfizeram dos antigos materiais, nao sendo possivel o acesso aos originais (vide anexo I). Contudo, devido a recente veiculagio de uma série
de reportagens sobre turismo sexual, na Rede Globo de Televisdo, foi possivel obter quatro imagens que pertenciam a tal catdlogo. Ainda que
os textos que as acompanhavam ndo estejam acessiveis, as andlises aqui empreendidas ndo invalidam a proposta, na medida em que, sdo
utilizados conceitos da semidtica (JOLY, 1996), para apreender as mensagens passadas pelas imagens, sem que o discurso verbal seja
necessdrio. Além desses, principios vinculados a andlise do discurso propostos por Citelli (2005) serdo utilizados para verificagdo do cardter
persuasivo de tais propagandas.

Referente a abordagem tedrica relacionada ao turismo, procurar-se-a foca-la em
autores que procuram interpretar tal fenbmeno baseando-se em estudos sociolégicos e
antropolégicos, como Urry (2001), Boyer (2003), entre outros, que se preocupam em
examinar a atividade turistica em intima relagdo com as sociedades, nas quais influi.
Autores como Hall (2004), Bhabha (1998) e, Canclini (1998) dos Estudos Culturais séo

de suma importancia para a abordagem quando associam as producdes culturais de

uma localidade a fatores que envolvem o contexto econémico, as relacbes de poder e,



principalmente, as mediacbes empreendidas tanto pelo produtor quanto pelo receptor
de uma mensagem veiculada pela industria cultural.

A questdo do turismo sexual, como ja salientado anteriormente, ainda € muito
carente de pesquisas cientificas que possam ser utilizadas como referencial. Entretanto,
a atuacao da antropdloga PISCITELLI (2000, 2001, 2005) e do socidélogo SOARES DO
BEM (2001, 2005), sdo excecdes, e, certamente elucidardo muitas das questdes aqui

propostas para o entendimento do turismo sexualmente motivado.

Cabe ainda salientar que o turismo sexual pode ser visto sob vdrias perspectivas. H4 mulheres que viajam em busca de sexo com
nativos, hd homossexuais (homens e mulheres) que se deslocam a procura de sexo com pares exéticos, porém, na presente pesquisa, estar-se-a
atenta as relagdes estabelecidas entre homens turistas e mulheres nativas, nas quais, além de questdes sociais em paises periféricos, como o
Brasil, que ainda ndo conseguiu saldar sua divida com a populacdo, hd outros fatores intervenientes como, por exemplo, as construg¢oes
culturais, capazes de acentuar as disparidades entre os géneros.



1. O TURISMO E SUAS ORIGENS

0] turismo causou mutacées
profundas, ele mudou nosso olhar... sobre o
mar, as montanhas, as paisagens, sobre 0s
valores.

(Marc Boyer)

1.1 O desenvolvimento da atividade turistica no ocidente

O turismo é uma atividade sécio-econdmica que envolve o deslocamento do
individuo do seu local habitual de residéncia e demanda uma combinacdo de
organizacoes, lugares e recursos humanos, de tal forma a proporcionar a experiéncia

de viagem. Como melhor especifica Moesch, o turismo pode ser definido como:

Combinagdo complexa de inter-relacionamentos entre a produgéo e
Servicos, em cuja composicao integram-se uma pratica social com base
cultural, com base histérica, a um meio ambiente diverso, cartografia natural,
relacbes sociais de hospitalidade e trocas de informagbes culturais. O
somatério desta dinamica sécio-cultural gera um fendmeno, recheado de
objetividade/subjetividade, consumido por milhdes de pessoas, como sintese: 0
produto turistico. (2000, p.09)

z

E, em tais inter-relacionamentos dinamicos e organizados, que reside a diferenca
primordial entre viagem e turismo, enquanto este pode ser considerado um fato recente
na histéria da humanidade, as viagens sao inerentes aos homens, provavelmente,

desde seus primordios, quando ainda eram nédmades.



A palavra turismo nasceu bem depois de turista. A palavra francesa “touriste” € a
transcricdo do inglés “tourist” que decorre de um vocabulo francés, que, no entanto, é
utiizado apenas na Inglaterra, no século XVIIl. “The tour”, ou “the grand tour” —
designando a viagem desinteressada que faz na Europa o jovem aristocrata inglés,
acompanhado por seu preceptor como conclusdo dos estudos e fundamental na
formacao dos “gentleman” da época — é a origem provavel do que se conhece por
turismo atualmente. Entretanto, somente no final do século XIX é que as palavras
“turista” e “turismo” sdo encontradas e utilizadas em diversos idiomas.

E fato que o homem sempre se deslocou no espaco por razdes diversas, como

guerras, religido, saude, conquistas territoriais, interesses materiais e outras tantas.

Todavia, é anacrénico pensar em um processo continuo, sem rupturas e
formas fundamentalmente diversas de satisfazer essas necessidades.
Mudangas de sensibilidade, sociabilidades distintas, infra-estrutura de servigos
e transportes se articulam de maneira diversa daquelas do passado das
sociedades pré-industriais. (CAMARGO, 2001, p. 40).

Tal constatacdo reforca o embasamento de muitos autores e teéricos que
consideram a histéria do turismo a partir do advento da civilizagdo industrial, mais
especificamente, um fato caracteristico da sociedade do final do século XX, quando a
pratica turistica torna-se acessivel a uma parcela significativa da populagao.

Para a correta abordagem do desenvolvimento das atividades turisticas, ao longo
da histéria, é necessario relembrar que o turismo é a “soma de fendbmenos e relacdes
originados da interacao de turistas, empresas, governos locais e comunidades anfitrias,
no processo de atrair e receber turistas e outros viajantes”. (GOELDNER, RITCHIE,
MCINTOSH, 2002). Portanto, embora ndo se possa desconsiderar as viagens

empreendidas antes da organizacao da atividade turistica como é praticada atualmente,



ver-se-a que o histérico do turismo propriamente dito, envolvendo os elementos
supracitados, é recente no mundo todo e, especialmente, no Brasil.

Considerado um fendmeno social, ndo se pode desvincular o desenvolvimento do
turismo do desenvolvimento das sociedades, onde esta inserido. Sendo assim,
percebe-se a influéncia direta de conquistas € mudancas sociais, econbémicas e
ambientais no desenrolar de tal atividade. Excluindo-se as viagens e deslocamentos
feitos por necessidades diversas sem uma articulacdo organizada entre os
componentes da viagem, observa-se que é, por volta do século XVIII, que os homens
comecam a procurar locais, fora de seus habituais de residéncia e trabalho, para
passarem determinados periodos, por livre e espontdnea vontade, iniciando certa
ordenagdo dos elementos envolvidos em tais deslocamentos, restritos a uma singela
parcela da populacéo.

A revolucgao industrial foi um momento de ruptura no contexto vivido na época de
seu acontecimento, caracterizando-se como um ponto crucial na histéria humana,
chegando a ser considerada o segundo fato capital para a humanidade, enquanto o
primeiro foi a revolucdo neolitica (DURHAM, 1984). Com a revolucdo, vieram seus
desdobramentos, o éxodo rural e a conseqgliente concentracao populacional urbana; o
desenvolvimento das maquinas a vapor, nesse caso, especialmente, dos meios de
transportes como trens e navios; e o0 surgimento de uma nova classe social formada
pela burguesia, sdo apenas algumas mais evidentes a se relacionarem diretamente
com o desenvolvimento do turismo.

A aglomeracdo urbana, geralmente, desordenada, resultou em um cenario
marcado por barulho, poluicdo do ar, lixo, trafego e construcbes padronizadas que

levaram a uma certa rotina existencial, fazendo surgir nos homens uma necessidade de



evasdo, mesmo que temporaria, daqueles centros. Ao mesmo tempo, os transportes se
modernizavam, a insercdo do vapor, nesses meios, fez com que se tornassem nao
apenas mais rapidos como também mais confortaveis e seguros.

Ja o surgimento da burguesia é carregado de um numero expressivo de
consequéncias peculiares a esta revolugdo social. No entanto, atrelando-a ao
desenvolvimento do turismo, percebe-se que € por causa do nascimento dessa nova
classe que algumas iniciativas em direcdo ao fomento desta atividade sdo tomadas.
Numa sociedade hierarquizada, onde no cume sempre figurou a nobreza e a
aristocracia tradicional, viu-se apontar, proximo ao topo da piramide social, uma classe
destituida de tradicdes. Em busca de diferenciacées, as quais distinguissem a nobreza
desses “novos ricos”, uma das criagdes foram as viagens a termas e balnearios,
utilizados a principio, apenas para o tratamento de saude e, posteriormente, para jogos,
descanso e lazer de uma forma geral. Cria-se entdo a inveng¢do da disting&o.

Foi através dessa apropriacdo da invencdo da distincdo que muito do que se
conhece hoje no meio turistico foi criado. O turismo do século XIX é aristocratico, um
turismo de rendeiros. Estes formaram um grupo social importante na sociedade
européia da época, dominando nao tanto a vida econémica, ou politica, mas sim a vida
social. Constituiam o modelo da sociedade e seus gostos eram objetos de admiracao e
imitacdo, com o turismo fazendo parte do conjunto de suas predilecées. Sendo calcado
num modelo social vertical, observa-se que as praticas inventadas e adotadas pelas
elites sdo difundidas de uma maneira capilar, sendo sempre copiadas pelas classes,

imediatamente, subseqglientes as primeiras.

Os grupos de famosos ou stars da sociedade hierarquizada garantem a
manutencao das praticas: eles as adotam, consagram as atragdes. A duravel
reputagdo, por sua vez, nos séculos 18, 19 e, até mesmo, no inicio do século



20, provém da vinda de membros das familias reais. A guerra de 1914 e em
seguida a crise de 1929 modificam a sociedade que continua a ser uma
piramide, mas cujos principes sdo substituidos por novas estrelas, as do
cinema (Hollywood), do teatro, da arte e da grande literatura, e até mesmo do
show-biz. O processo da invengdo da distingdo atravessa os séculos (...)
Durante os dois séculos de turismo elitista, o fato de ser turista, de passar uma
temporada em certa estagdo da moda, conferia um status. (BOYER, 2003, p.
32)

Assim, muitos destinos turisticos preponderantes, na atualidade, surgiram no
passado, ndao sO para atender a nobreza e a aristocracia, mas também para atender a
burguesia, que logo comecgou a imitar os habitos “nobres” da época, propagando as
praticas de viagens entre um numero cada vez maior de pessoas.

Atentando para o status almejado e adquirido pelos turistas da época, e
observando o crescimento do hébito de viajar na sociedade vigente de entdo, inicia-se
0 processo de distincdo dos meios empregados para a realizagcdo das viagens. Os
meios de transportes e hospedagem passam a ter diversas categorias de acomodacgdes
diferenciadas para as distintas classes de viajantes. George Pullman cria os vagoes
dormitérios e salbes de refeicbes nos trens. Cezar Ritz instala a exceléncia do bem
atender na hotelaria. Baedeker cria a classificacdo simbolizada por estrelas para
distinguir os alojamentos e atrativos turisticos indicados em seus guias de viagem. E
diversas outras iniciativas sdo tomadas a fim de demonstrar a superioridade de alguns
meios empregados em relacdo a outros.

Ja no sentido oposto a “elitizacdo” das viagens, o britAnico Thomas Cook opera,
pioneiramente, viagens destinadas a grandes grupos de pessoas, constituidos, em sua
maioria, por operarios. Numa atitude inovadora, o dono de umas das primeiras
agéncias de viagens e turismo do mundo organizava excursdes geralmente de um dia,
a destinos préximos da origem, que deram inicio a uma certa coordenacdo dos

elementos envolvidos na préatica do turismo, como transporte, alimentacao, recreacao,



entre outros, além de torna-los acessiveis a parcelas cada vez maiores da populagao.
AplGs a propagagao dessa iniciativa e também do desenvolvimento dos negécios de
Cook, ele passou a operar viagens mais longas e demoradas, chegando a levar um
grupo para uma volta ao mundo, ainda no século XIX.

Com a instituicdo e promocdo das férias remuneradas para assalariados do
mundo ocidental, as viagens e o turismo passaram a adquirir novas configuracdes na
sociedade contemporanea, “a palavra férias, na ldade Moderna e ainda no século XIX,
era usada somente para suspensdes de atividades relativamente nobres: férias
parlamentares, judiciais, universitarias” (id, p. 91). Foi apenas no inicio do século XX
que comecaram a ser criadas legislagbes nacionais (principalmente na Europa)
referentes ao direito a férias remuneradas para todos os trabalhadores assalariados.

As mudancas sociais empreendidas entao possibilitam a insercéo da classe média
no mercado turistico constituido na época. “O cenario de férias tornou-se (...) um
cadinho de classes sociais (...). A nova classe dos viajantes estava mais préxima do
nivel social dos que a serviam, e isso também gerou um contato maior com a
populacao nativa” (SWINGLEHURST, 2001, p. 111).

E ai que as empresas envolvidas nesse meio passam a se adaptar a essa nova
demanda, gerando uma maior profissionalizacdo e também a massificacdo da
atividade, possibilitada através da interconexdo de diversos fatores politicos,
econdmicos, sociais e culturais guiados pelo modelo capitalista de producao
ascendente em tal periodo. Na década de 50 do século passado, verifica-se um
crescimento consideravel dos investimentos de grupos empresariais diversos, atraidos
pela abertura de investimentos na area turistica. Através dessa intervencao, faz-se

presente um modelo de producdo padronizador do capitalismo, aplicado ao turismo,



culminando com a criacdo de produtos turisticos e de pacotes turisticos enquanto
simbolo da padronizacdo da oferta nessa atividade.

Além disso, ndo se pode deixar de citar a influéncia significativa do
desenvolvimento tecnoldgico, facilitador do incremento nos meios comunicacionais, de
transportes e de informacbes que sdo essenciais para a ascendéncia do turismo no
mundo todo. O que possibilitou o0 crescimento da atividade em um curto periodo de
tempo, dando maior visibilidade a essa, fazendo com que se tornasse objeto de estudo
de pesquisadores, que passaram ndo apenas a admitir a importancia do fenédmeno
turistico para as sociedades contemporaneas, como também, voltaram-se a elucidar as
relagdes advindas pelo turismo e as mais diversas disciplinas com as quais interage.

Tais modificacdes estruturais referentes a sociedade, economia e tecnologia, em
seu conjunto, podem ser designadas como caracteristicas da sociedade pds-industrial
para alguns autores e/ou po6s-moderna para outros. Para embasar uma reflexdo
coerente sobre a condigdo do turismo nesse meio, cabe aqui a colocagdo de Urry
(1998) versando sobre a pds-modernidade, a qual ele afirma designar um sistema de
signos ou simbolos, especifico no tempo e no espaco, sendo que tal termo nao se
aplica a toda sociedade, nem a uma esfera de atividade especifica, mas,
principalmente, a uma série de mudancgas culturais vigentes na contemporaneidade. Ou
ainda, como esclarece Masi (2000, p.80), “0 pés-moderno é a dimensao cultural da
sociedade pés-industrial”.

Originada, dentro do capitalismo liberal contemporaneo, a identidade pés-moderna
revela-se centrada em torno do consumo, do lazer e da imagem. Numa sociedade, em
que a efemeridade € imperativa, o consumismo torna-se um ideal praticado pelos mais

diversos grupos de acordo com seus variados contextos. E é, dentro desse



consumismo exacerbado, caracteristico da contemporaneidade, que o lazer configura-
se como um recurso essencial. Se, durante o periodo industrial havia uma separacao
nitida entre publico e privado, entre cultura popular e elitizada, entre lar e local de
trabalho, entre o tempo livre e o tempo de trabalho, e tantas outras dicotomias
caracteristicas desse periodo, verifica-se que, na pdés-modernidade, a desdiferenciacéo
torna-se o mote central, onde varios elementos constituintes das identidades pessoais e
coletivas se interpenetram e se complementam, possibilitando que, de um modo geral,
as pessoas detenham maior atencao ao tempo de nao-trabalho, que tende a aumentar,
de acordo com as perspectivas atuais.

No estagio atual de desenvolvimento tecnolégico, juntamente com o crescimento
vertiginoso da classe prestadora de servicos, a atuagdo humana tende a se limitar,
cada dia mais, as atividades intelectuais criativas, as quais, aliadas aos meios de
transmissao de informacdes, permitem maior flexibilidade quanto a tempo e espaco
para serem executadas, possibilitando uma re-organizagdo das atividades sociais. Em
paralelo a tal re-organizacao social do trabalho, o ja citado acesso facilitado a diversos
meios de comunicacao, faz com que as informacdes se tornem abundantes e circulem
em escala mundial, conseqlentemente, despertando atencdo de pessoas das mais
variadas culturas para o que acontece nos mais reconditos lugares.

Essa grande gama de opcdes do que ver e saber fez com que muitas pessoas
passassem a se dar conta da grande heterogeneidade cultural até entdo apenas
imaginada.

Quando se fala em p6s-moderno, seja na arte, na arquitetura, na cultura,
no texto literario, na economia, na politica ou na familia, esta se falando da
aceitacdo da coexisténcia e da mistura de codigos e de mundos, do
reconhecimento da heterogeneidade que existe na sociedade contemporanea;
mas sobretudo de uma heterogeneidade que agora se quer reconhecida como
legitima. No pés-modernismo, a pluralidade, o particular e o local contrapéem-



se a idéias de unidade, de geral e de universal, que constituem o eixo do
modernismo. (VAITSMAN, 1994, p. 43)

Se, na sociedade industrial, a massificagcdo e a homogeneizagdo foram o fio
condutor da producéo, agora, na poés-modernidade, apds reconhecer a diversidade e a
imensidao das opcdes possiveis, as pessoas buscam, cada vez mais, as diferencas,
seus proprios arranjos, promovendo-se a si mesmas como Unicas, ndo aceitando estar
apenas imersas numa massa homogénea. Dessa nova necessidade de distincao,
quando as pessoas, mesmo dentro de grupos afins, precisam ser percebidas
diferentes, individualmente, e se encontram frente a uma infinidade de opcbes de
escolhas, emana a subjetivacao atual.

Assim a valorizacdo da imagem, presente na sociedade contemporénea, através
dos meios de comunicacdo, um dos principais motrizes vigentes, atingiu escalas jamais
verificadas em outros estagios da civilizagdo humana. Baudrillard (1981) afirma que, na
contemporaneidade, a producdo de mercadorias foi substituida pela producdo de
signos e imagens, e ainda sugere que, na sociedade atual, as imagens e signos
veiculados por meios comunicacionais massivos sdo o centro da organizacédo da vida
cotidiana, criando desejos, em um tempo, extremamente, volatil.

As representagdes na pos-modernidade promovem tensdes baseadas na falta de
originalidade, na espetacularizacdo desmedida, na iminéncia de um mundo sem
profundidade, ja que realidade e representacées se mesclam sendo indissociaveis na
atualidade. Nesta, a simulagdo baseia-se em fatos reais e estes, por sua vez,
reproduzem o0s simulacros veiculados, criando uma teia complexa. A pdés-modernidade

se contrapde a modernidade, na medida em que essa problematiza as representacoes,



enquanto a pdés-modernidade gira em torno de questdes que dizem respeito a prépria
realidade, ou seja, quem € ela, se é possivel afirmar (URRY, 2001).

Nunca representacdo e realidade estiveram tdo intimamente relacionadas. Com
base nessa valorizacdo da imagem, gerada pela importancia vital dos meios de
comunicacao, associada ao atual estadgio do desenvolvimento tecnolédgico, vé-se o
crescimento da preocupacdo geral com a estética. De Masi afirma que, no presente, “o
aspecto técnico do objeto ja é considerado garantido, portanto, emerge o aspecto
estético” (2000, p.149). Conseglentemente, ha um crescente interesse por areas
relacionadas a artes, design, e demais afins que remetem ao culto do belo.

Esse interesse incessante pelo belo, conjugado a centralizagdo da imagem, a
subjetivacéo e a facilidade de acumulo de informagdes, leva a um outro fato muito em
voga na contemporaneidade, que € a busca pelo exético. A homogeneizagao vivida no
periodo industrial fez com que, no periodo subsequiente a esse, pés-industrial, portanto,
fossem valorizados aspectos originais e singulares, que proporcionam certa

necessidade continua de descoberta de coisas e valores plenos de unicidade.

Cada vez mais, com a globalizagéo e a presenga sistematica dos meios
de comunicagdo, todos os lugares parecem estar em todos os lugares. E
justamente a auséncia de todos os lugares num certo lugar que desperta,
fascina e atrai. (CASTROGIOVANNI, p. 45, 2003)

A modernizacdo dos transportes, a globalizacdo dos mercados, o0 prévio
conhecimento sobre as mais diversas culturas, alimentadas por esse desejo de estar
em contato constante com o diferente, fomentam o turismo na atualidade, assinalando-
0 como uma atividade tipicamente pos-moderna. Além dessas, a atividade turistica
possui, em sua esséncia, muitas caracteristicas desenvolvidas e/ou valorizadas na pos-

modernidade, aqui ja citadas. A espetacularizacao, a ocupacao do tempo livre, a busca



pelo exoético, a atencdo ao lazer, entre outros, sdo elementos que sempre prefiguraram
o turismo e se fazem mais notaveis na sociedade contemporanea.

Complementando ainda o rol de caracteristicas atuais, que fortalecem a prética
turistica, pode-se considerar o processo de identificacdo, marcado, cada vez mais,
pelas multiplas identidades cabiveis ao sujeito, no presente, tornando-o mais complexo.
Se é na alteridade que se “reconhece” a identidade, o turismo é um meio pratico pelo
qual se pode ter contato real com o outro, possibilitando a identificacdo, ou nédo, dos
sujeitos. Conseqglentemente, verifica-se o aumento gradativo da procura de locais que
apresentam aspectos culturais peculiares, para a pratica do turismo. Pois, se a intencao
€ fugir do habitual, no qual o individuo esta inserido, a busca pelo exético, € um meio
pelo qual é possivel confrontar suas proprias identidades. Como observa Urry,

Ao refletir sobre os objetos tipicos do olhar do turista,
poderemos utiliza-los para entender aqueles elementos da
sociedade mais ampla com os quais eles contrastam. Em
outras palavras, levar em consideracado como 0s grupos
sociais constroem seu olhar turistico € uma boa maneira de
perceber o que esta acontecendo na “sociedade normal”.
Podemos recorrer ao fato da diferenca para interrogar o
normal através da investigacao das formas tipicas de
turismo. Assim, em vez de constituir um tema banal, o
turismo é significativo em sua capacidade de revelar
aspectos de praticas normais, que, caso contrario, poderiam
permanecer opacas. (2001, p. 17)

Como pode ser observado, a pratica da atividade turistica envolve toda uma gama
de elementos, que necessitam ser interpretados e contextualizados de acordo com as
sociedades, nas quais estao inseridos. Atualmente, percebe-se que a comunhao de tais
elementos leva a procura de lugares, de certa forma, exéticos e/ou pouco explorados,

como que originais aos olhos dos turistas. Dentre esses lugares, vé-se que o Brasil, de

um modo geral, se encontra dentro dessas especificacoes. Um pais periférico, rico em



belezas naturais e, extremamente, opulento culturalmente, que s6 recentemente tem
despertado interesses da classe hegemonica mundial.

O turismo, que desde seu surgimento, constitui uma atividade elitista, embora
atualmente seja considerado um fendmeno massificado, ainda revela relacbes de
dominagdo e distingdo por parte de uma minoria privilegiada na sociedade global
contemporanea. Sendo que, ainda hoje, as tendéncias sdo lancadas por um grupo
restrito detentor de algum tipo de status social e, posteriormente, sdo seguidas pelas
classes subseqlentes.

Além disso, observa-se que a criagdo de um imaginario acerca de um determinado
local e o contato real, proporcionado pela interacdo turistica, podem promover a
manutencao de relagdes dispares referentes a questbes raciais, econdmicas e de
género, como sera analisado subsequiientemente.

1.2 - Histéria do turismo no Brasil

Assim como na maioria do mundo ocidental, percebe-se que no Brasil, o
desenvolvimento do turismo esta atrelado ao desenvolvimento da l6gica de producao
capitalista. Essa atividade que, por anos, foi relegada a segundo plano, e, realizada de
forma amadora por parte de gestores publicos e, diversas vezes, também pela iniciativa
privada, tornou-se area de interesse especulativo a partir do momento em que comecgou
a ser enfatizado seu carater economicista.

Devido a esse “desinteresse” inicial pela atividade, ndo ha no pais uma compilagao
organizada com dados e fatos sobre o desenvolvimento do turismo. Ha dificuldades
sobretudo, pela inexisténcia de registros dessa atividade na histéria do pais, assim
como, pela dispersdo de estudos e informacdes que poderiam ser utilizados para uma

possivel organizagdo de tal histérico, que, aliados a falta de sistematizacdo do setor,



dificulta ainda mais as pesquisas e o entendimento do desenvolvimento do turismo no
Brasil.

No entanto, € possivel observar que, desde o periodo de colonizagéo, as viagens
estiveram presentes no cotidiano nacional. Internamente, as viagens aconteciam de
maneira rustica, motivadas por interesses materiais, como buscas por pedras preciosas
e ouro. Entretanto, “ndo se pode dizer que essas viagens, apesar de aventureiras,
significassem o embrido das viagens de turismo, pois ficar a mercé de doencas, da
fome e dos indios ndo era algo desejado por estes viajantes” (SOLHA, 2002, p. 119).

No mesmo periodo, os ricos senhores de engenho nordestinos tinham por habito
enviar seus filhos para estudar em universidades européias, principalmente, Coimbra.
Estes, por sua vez, adquirem mais do que conhecimentos cientificos, modos culturais
do entdo soberano Velho Mundo, que foram reforgados pela vinda da corte portuguesa
ao Brasil, em 1808.

Dentre os habitos culturais europeus arraigados a cultura nacional, um dos que se
tornou moda entre os brasileiros do Império foi a talassoterapia, (tratamento de saude
realizado através de banhos de mar). Com tal pratica em voga, o aluguel de casas na
praia, para a recuperacao da saude, incentivou os deslocamentos para locais litoraneos
proximos aos centros urbanos. Além disso, como alguns tratamentos utilizavam
também a ingestdo de aguas minerais, constituiram-se, nesse momento, as primeiras
estancias hidrominerais no pais, as quais, posteriormente, foram convertidas em
empreendimentos turisticos que perduram até os dias de hoje, como Caldas da
Imperatriz, em Santa Catarina; Aguas da Prata, em S&o Paulo; Caxambu, Araxa e

Cambuquira, em Minas Gerais.



Com a corte, vieram ndo s6 habitos e costumes portugueses, mas também um
grande numero de pessoas, que, ao chegarem ao Rio de Janeiro, principal cidade do
pais na época, precisavam de alojamentos. Foi assim, que, de certa forma, ocorreu o
incremento dos primeiros estabelecimentos relacionados a meios de hospedagem no
Brasil. No entanto, observa-se que € apenas por volta de 1870 que se encontram em
Sao Paulo e no Rio de Janeiro empreendimentos semelhantes ao que é conhecido,
atualmente, por hotéis.

No decorrer do século XIX, o pais vivia em regime escravocrata, patriarcalista e
imperial, sendo que, neste contexto, o0 cenério turistico apresentava-se ainda
estagnado. Na segunda metade do século, Visconde de Maua empreende o processo
de insercdo dos transportes movidos a vapor. Embora por interesses relacionados mais
ao transporte de cargas, do que de passageiros, foi o0 embrido para o progresso dos
meios de transportes em territério nacional. No final do século, aboliu-se a escravatura,
foi proclamada a Republica e o Brasil passa por novas e significativas reestruturacoes
que serao percebidas nas décadas seguintes, através de diversas mudancas sociais,
culturais, econémicas e politicas que, muitas vezes, mesmo que indiretamente, refletem
no desenvolvimento do turismo no pais.

No século XX, inicia-se ainda que de maneira timida, a industrializagdo no Brasil.
O desenvolvimentismo era o mote central defendido pelas elites nacionais, o desejo de
acessibilidade as novas tecnologias, nas mais variadas areas, era imperativo para que
o pais pudesse figurar entre os paises desenvolvidos da época. Além disso, a
ocorréncia da Primeira Guerra Mundial dificultou as importacdes de diversos produtos
consumidos no pais, assim como abriu mercados para exportagdes, incentivando,

dessa forma, o almejado desenvolvimento nacional. Assim, a industrializacdo e a



modernizagdo se estabelecem acarretando uma seérie de novas modificagoes
estruturais que influiram na dindmica nacional.

Com a dificuldade de visitar a Europa, no periodo da guerra e pds-guerra, 0s
brasileiros comegcam a procurar localidades dentro do préprio pais, onde pudessem
desfrutar seu periodo de lazer. A esse fato, soma-se a introducao do automével na
cultura e sociedade brasileiras do inicio do século passado, que foi de suma
importancia para a difusdo da pratica turistica no territério nacional. Como bem resume

Sevcenko,

Outra das virtudes do automovel era facilitar essa coqueluche dos novos
tempos, o turismo. O grande impulso para o desenvolvimento do turismo
interno, curiosamente, foi dado pela Primeira Guerra Mundial. Com a Europa
virtualmente bloqueada pela guerra de submarinos, os que antes tenderiam a
gastar suas sobras com a classica viagem a Meca do Velho Mundo buscavam
outros atrativos locais (1998, p. 559).

Observa-se entdo, o principio do desenvolvimento turistico nacional, que
diversamente da Europa, teve seu cunho inicial atrelado ao lazer e ndo, ao educativo ou
aventureiro. Segundo Barretto (1995), o turismo, no Brasil, pode ter seu marco inicial
datado no ano de 1924, quando foi fundada a Sociedade Brasileira de Turismo. Essa
sociedade tinha seu conselho de honra composto por todos os governadores e
presidentes dos Estados da Federacdo e, como presidente de honra, o chefe do
governo federal. Sendo que o objetivo de tal sociedade era revelar e desvendar,
eficientemente, o Brasil mais que ao estrangeiro, aos préprios brasileiros (QUEIROZ,
2002), tendo clara a influéncia dos ideais modernistas que circulavam pelo pais na
época. No ano de 1926, a Sociedade Brasileira de Turismo tornou-se o Touring Club do

Brasil, congregando os poucos proprietarios e motoristas de carros na época.



No entanto, apesar da propagacgédo do uso dos automédveis, a auséncia de codigos
de sinalizacdo de transito, e mesmo de malha rodoviaria causou uma situacao
calamitosa, sendo que, se para trafegar nas cidades ja era dificultoso, viajar de
automdével era praticamente uma aventura, sendo que cerca de duas décadas depois
ainda eram poucas as rodovias existentes no pais.

Paralelamente, o transporte aéreo comecava a ser implantado em territério
nacional, sendo que em 1927 é fundada a Varig, seguida pela Panair e pela Vasp.
Porém, é somente por volta de 1945 que as atividades aéreas se intensificam, tanto
internamente, quanto internacionalmente. Com a infra-estrutura de transportes pouco
desenvolvida até a década de quarenta, as parcas atividades turisticas ficaram restritas
a locais préximos aos centros emissores.

Assim como na Europa, os jogos também tiveram seu momento de auge no Brasil.
Por volta de 1936, observa-se um grande crescimento das atividades ligadas ao jogo
nas estacoes termais e balnearias, e também a construcdo de grandes hotéis-cassino
em cidades como Petrépolis (RJ), Santos (SP), Pocos de Caldas (MG) e outras. Esses
equipamentos conjugavam instalacdes para hospedagem, combinadas com tratamento
de saude e diversas formas de lazer, dentre as quais se destacavam os cassinos. No
entanto, a duragdo desse tipo de empreendimento foi curta, ja que em 1946, o
Presidente Dutra assinou um decreto proibindo qualquer tipo de jogo de azar no pais.

A proibicdo dos jogos, conjugada ao avanco da medicina, que se modernizava e
permitia o tratamento da salde na propria cidade, fazia com que nao fosse mais
necessario o deslocamento a termas e estancias, nem tampouco a permanéncia média
de 21 dias, recomendada para a grande maioria dos casos. Assim, tornou-se inevitavel

o declinio dos destinos que se mostravam preponderantes na época.



Em 1930, quando Getulio Vargas assume a presidéncia da Republica Brasileira,

inaugura-se um periodo em que

na senda da mudanca do panorama da cultura internacional no pos-
guerra, se instaura uma critica nacionalista dos modelos cosmopolitas
vigentes, dando origem a novos discursos nativistas, que se tornariam o
cimento ideoldgico do populismo em gestagéao. (SEVCENKO, 1998, p. 37)

A criacao de um mercado de consumo mais ativo, decorrente da necessidade de
dar vazao aos produtos fabricados no pais, além de aquecer o mercado nacional com a
renda dos empregados nas industrias em expansao, foi imediatamente atendida por
uma oferta cada vez mais diversa. Assim, além das industrias de bens materiais, a
industria cultural também comecga a ganhar mercado, que através do cinema e da
industria fonografica funcionam nao apenas como produtores, mas, juntamente com a
publicidade, divulgadores de produtos e modos de vida.

Dessa forma, o governo autoritario, no pais, fomenta e utiliza os meios de
comunicacao social e publicidade para a criacdo e manutencdo do carisma, em torno,

do governante populista, que era Getulio.

O envolvimento da imagem do presidente com o cinema, o teatro, o
disco, o humor grafico, o carnaval e a gravura popular revelava que a pratica
inédita de produzir consenso por meio de apelos sensoriais e conotacoes
afetivas, se mostrava muito mais eficiente que a racionalidade dos
discursos.(ibid. p. 37)

Ja que o Brasil era entdo governado por lideres que procuravam seu
reconhecimento na identificacdo com a massa popular, medidas foram tomadas em
beneficio desta. Dentre o legado do governo varguista, a Consolidacdao das Leis
Trabalhistas em 1940 é uma das principais conquistas da classe trabalhadora, que,

através dessa medida, pbde ter direitos como férias remuneradas, décimo terceiro



salario e demais beneficios concedidos a empregados com registro na carteira de
trabalho.

Nesse momento, observa-se um timido incremento nas atividades turisticas
nacionais, que até entdo continuam sendo tratadas de maneira, generalizadamente,

amadora. Camargo coloca que:

Nao seria excessivo afirmar que o turismo se torna um fenémeno no
Brasil, apenas em meados dos anos 1930. A instituigdo das férias anuais como
direito de todos, através da legislagao trabalhista do varguismo, permite que o
turismo se torne consciente de si proprio e progressivamente, enquanto se
estrutura como pratica comercial, devido a uma demanda mais consistente,
incorpore como oferta de turismo cultural o diferencial que se codificava
alegoricamente entre os estratos intelectuais como patriménio historico e
artistico nacional. (2001, p. 81)

Os movimentos politicos, culturais e sociais possibilitam, na sua amplitude, novas
formas de vivenciar a identidade brasileira. A industrializacdo, a propagacdao dos meios
comunicacionais em territério nacional, a disseminacdao do modernismo, 0 nascente
interesse pelo patriménio histérico e artistico brasileiro, entre outros, permitem o arranjo
para que as pessoas tenham base para a identificacdo comum, entre os individuos da
nacao.

Em 1937, é criada a lei de protecdo a monumentos de interesse histérico e
artistico nacionais e, no ano seguinte, a Secretaria do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional (SPHAN). Esse fato se deve a mudangas de mentalidade, que estavam
ocorrendo, em relacédo a cultura nacional, que passava a ser olhada para seu interior,
caracterizando os reflexos do modernismo brasileiro, iniciado em 1922. Até entao,
concebia-se que os patrimbénios materiais, por exemplo, que estavam em uso, eram

“vivos” e nao dotados de historicidade.

Apesar da afetividade, ndo tinhamos, para os homens e geracdes do
século XIX, uma cultura digna de apreciagao, (...) a0 nosso passado nao se



atribuia valor de historicidade. Foi preciso ultrapassar a mudanga de regime e
conferir a todos 0os homens igualdade perante a lei — ao menos teoricamente —,
olhar com empatia para o passado, para brancos, indios e negros — ainda que
nestes dois Ultimos casos de forma distorcida e folclorizada — e perceber a
ameaca de desaparicdo do que hoje consideramos patriménio nacional, para
reconciliar-se com o préprio passado. (ibid, p. 80)

s

E o inicio das preocupacdes referentes a protecdo do patriménio histérico e
artistico, que além de serem vitais para a constituicao e identidade da nacdo, podem
ainda ser motivo de atratividade turistica. No entanto, no que se refere ao turismo, vé-
se que as iniciativas politicas federais, nesse periodo, eram ainda incipientes. Em 1934,
foi criada a Comissao permanente de exposicoes e feiras. E, em 1939, é criada a
Divisdo de Turismo, vinculada ao Departamento de Imprensa e Propaganda. Sendo
que foi apenas em 1940 que foi formulada a primeira regulamentacéo das atividades
das empresas e agéncias de viagens e turismo.

A articulacdo dos atores do turismo nacional, no entanto, foi ainda mais tardia,
sendo que somente em 1951 é que aconteceu o | Congresso Nacional de Turismo, e,
em 1953 foi fundada a Associacao Brasileira de Agéncias de Viagens (ABAV). Essa
tinha por meta incentivar e consolidar o turismo no pais. No mesmo periodo, é criada a
Comissao Brasileira de Turismo, vinculada ao governo federal, a qual objetivava além
de coordenar as atividades relacionadas ao desenvolvimento do turismo interno, e
receptivo, também estudar as movimentacdes turisticas e inspecionar os turistas e seus
bens.

No entanto, por falta de estrutura condizente com os objetivos, a Comissao
Brasileira de Turismo é extinta em 1961, sendo substituida em 1962 pela Divisao de
Turismo e Certames do Ministério da Industria e do Comércio, através da qual foram

lancadas as bases do turismo nacional.



Nessa época, torna-se visivel a popularizagdo e o incentivo do turismo junto a
alguns meios de comunicacdo. Em 1959, existia uma coluna especifica denominada
“Viagens e Passeios”, a qual, no mesmo ano, passou a ocupar uma pagina inteira do
jornal Folha de S&o Paulo, sendo renomeada “Viagens, passeios e turismo”.

A modernizacdo tecnolégica permitiu a consolidagcdo de um mercado de bens
simbdlicos no Brasil, assim como a instalagdo de redes de comunicacao. Nos anos 50
ainda, inicia-se a insercao da televisdo no cotidiano nacional e a inauguracdo do
primeiro canal televisivo brasileiro. Os governos populistas utilizavam os meios de
comunicacao para, de certa forma, aproximar-se do povo; ja os militares viam em tais
meios a possibilidade de promover a ideologia da seguranca nacional e a integracao
nacional, possibilitando certa coesdo social. Dessa forma, governantes e empresarios,
buscando a integracao de consciéncias e mercados, respectivamente, possibilitaram o
incremento da cultura televisiva no pais.

Aos poucos, com a massificacdo do mercado, a consolidacao da classe média, o
milagre econémico e a disseminacao desenfreada do modelo capitalista de producao
no pais, a televisdo tornou-se um dos principais instrumentos de comunicagdo para
grande parte da massa brasileira. Percebe-se, nesse momento, o salto de uma cultura

oral para uma cultura audiovisual, sendo que focada

nos estimulos sensoriais das imagens e dos sons tecnicamente
ampliados, fornece uma indicacdo da trajetoria da sociedade brasileira nesse
periodo de mudancgas intensas e rapidas. Expostas de um lado as pressdes de
um mercado intrusivo e de outro a intervengbes das elites dirigentes,
empenhadas em modelar as formas e expressdes da vida social, as pessoas e
grupos se viram forgados a mudar, ajustar e reajustar seus modos de vida,
idéias e valores sucessivas vezes. (SEVCENKO, 1998, p. 38)

Nesse contexto de ascensao tecnolédgica e de mudancas rapidas, identifica-se o

fortalecimento da pratica turistica no Brasil. A popularizacdo dos automoéveis, a



ampliacdo da malha viéria, o desenvolvimento da aviagéo civil, a disseminagdo de
informacdes pelos mais variados veiculos de comunicagéo, a crescente urbanizagéo,
entre outros, sdo elementos que promoveram o interesse dos brasileiros pelas viagens.
Assim, em 1966 é criada a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR), como
unidade administrativa pertencente ao Ministério da Industria e Comércio e também, o
Conselho Nacional de Turismo (CNTur) visando discutir as diretrizes para uma Politica

Nacional de Turismo.

Em 1967, foi instituido o Sistema Nacional de Turismo, constituido pela
EMBRATUR, pelo CNTur e pelo Ministério das Relagdes Exteriores. Desde esse
momento, o interesse econdmico preponderante fez com que as agdes governamentais
federais, referentes ao turismo, fossem voltadas ao publico estrangeiro. Sendo assim,
para figurar entre os destinos presentes no trade turistico internacional, o Brasil se filiou
a organismos internacionais de turismo, passando a figurar em corpos eletivos e
executivos dessas organizacbes. Conquistou a vice-presidéncia da SATO (South
América Travel Organizations) em 1967, e compareceu as reunides da ASTA (American
Society of Travels Agents) e da COTAL (Confederacdo das Organizacbes de Turismo
da América Latina) no mesmo ano. Em 1968, dois diretores da EMBRATUR foram
eleitos membros do Conselho da UIOOT (Unido Internacional das Organizag¢des Oficiais
de Turismo) e recaiu no nome de um brasileiro, o Dr. Pedro de Magalhaes Padilha, a
escolha unanime de Presidente da Comissao Multinacional encarregada de promover o

Ano Latino Americano de Turismo de 1972 (SANTOS FILHO, 2005).

Dessa forma, num periodo em que o contexto mundial ja se encontrava

novamente estabilizado, apés as duas grandes guerras e algumas re-organizacoes



sociopoliticas, o Brasil procura seu posicionamento no mercado turistico internacional.
Embora com alguns programas de apoio a setores relacionados ao turismo, como o
FUNGETUR (Fundo Geral do Turismo), por exemplo, e a implantacdo de algumas
cadeias hoteleiras internacionais, além das citadas acbes politicas, nao foram
suficientes para que o Brasil se tornasse destaque entre os destinos turisticos
internacionais. A precariedade nas malhas rodoviarias e ferroviarias (ja desgastadas),
aliada a falta de profissionalizagdo na area e ao subdesenvolvimento brasileiro, frente a

paises centrais, fez com que o turismo nao conseguisse atingir as metas almejadas.

Além disso, a atividade turistica caracteriza-se pela elasticidade da demanda, ja
que sua pratica varia de acordo com as condigcdes econémicas, sociais, politicas e
mesmo pessoais. Assim, durante os anos 80, tumultuados por crises energéticas,
econbmicas e politicas, em nivel mundial, o turismo nacional, que ensaiava seu firme
estabelecimento, sofreu com a estagnacdo e até certa retracdo no mercado de

investimentos e consumo das atividades.

A partir da década de 90, observa-se um desenvolvimento continuo até os dias
atuais. Em 1991, a EMBRATUR transforma-se em Instituto Brasileiro de Turismo,
mantendo a mesma sigla, porém, a partir desse momento, passa a ser gerida na forma
de autarquia, ficando responsavel por formular, coordenar e fazer executar a Politica
Nacional de Turismo. Esta, por sua vez, é lancada em 1996, para o triénio 96/99 com a
finalidade de desenvolver o turismo interno, estimular o turismo do exterior para o Brasil

e preservar o patriménio cultural nacional.



Em 2003, foi criado o Ministério do Turismo, com o objetivo de “desenvolver o
turismo como uma atividade econdémica sustentavel com papel relevante na geracao de
empregos e divisas, proporcionando a inclusdo social.” (MINISTERIO DO TURISMO,
2006). A partir desse momento, a EMBRATUR ficou responsavel pela promocao,

marketing e apoio a comercializagao de produtos e servigcos turisticos do Brasil.

Em um mundo cada vez mais globalizado, alicercado num trafego de
informagdes intenso e abrangente, conjuntamente, a abertura do mercado nacional
para importagdes e investimentos estrangeiros possibilitou o estabelecimento do
turismo como prética usual no pais. O barateamento do transporte aéreo, a melhoria e
diversificacdo dos meios de hospedagem, a disponibilidade de produtos e servigcos
“‘mundializados”, além da segmentacdo do mercado, sdo tendéncias observadas em
nivel global, que se fazem presentes também no Brasil, possibilitando sua atuagdao no

mercado turistico internacional.

A segmentacao de mercado, assim, € capaz de ensejar aos turistas viagens para
o Brasil ou pelo Brasil, movidos por uma gama variada de diversas ordens e o turismo
sexual se encontra nesse leque de possibilidades. A seguir, procurar-se-a fundamentar
a hipbtese da presente pesquisa que justifique o chamado turismo sexual no Brasil. Vé-
se esse tipo de atividade alicercada, antes de mais nada, em relacdes desiguais, tendo
as matrizes discursivas, presas ao inicio da colonizagdo e as praticas publicitarias
equivocadas, como fatores intervenientes dessa complexa pratica, capaz de envolver
seres humanos, suas culturas e a prestacao de servigos advinda de uma economia em

escala global.






2. O IMAGINARIO EUROPEU E SUAS RESSIGNIFICACOES

Eu o digo, tu o dizes, mas, ao final,
aquele também o diz: Depois que o disseram
tantas vezes, ndo se vé outra coisa a ndo ser
o que foi dito.

(Goethe)

2.1 — O respaldo nacional ao imaginario europeu

Atualmente, numa época de freqlientes atualizacdes tecnoldgicas, as informacoes
encontram-se dispersas nos mais diversos meios. Comunicagdo, artes e ciéncias
passam a fazer parte de um emaranhado, no qual todos se interceptam e se
complementam, divergem e convergem, caracterizando-se como elementos
constituintes de uma forma mais abrangente, que é a cultura dos povos. Essa cultura
caracteristica da contemporaneidade e do mundo globalizado cria necessidades,
inerentes ao seu contexto, sendo o turismo, certamente, uma dessas novas exigéncias
da sociedade atual.

No entanto, a pratica turistica é caracterizada por algumas peculiaridades préprias
— resultantes dos arranjos que compdem tal atividade — as quais merecem maior

reflexdo. Ruschmann coloca que o produto turistico,

€ composto de um conjunto de bens e servigos unidos por relagdes de
interacdo e interdependéncia que o tornam extremamente complexo. Suas
singularidades o distinguem dos bens industrializados e do comércio, como
também dos demais tipos de servicos. Uma de suas caracteristicas mais



marcantes € que se trata de um produto imaterial — intangivel — cujo residuo,
apdés o uso, &€ uma experiéncia vivencial. A heterogeneidade da demanda,
outra de suas caracteristicas, faz com que as expectativas, com relacdo aos
servigos a prestar, sejam altamente diversificadas, tornando a sua aprecia¢do
sujeita as mais diversas interpretagdes. (1995, p.11)

Tal heterogeneidade da demanda se deve a heterogeneidade cultural das pessoas
que praticam turismo, assim como ndo se pode deixar de analisar a questao cultural
daqueles que estao compreendidos naquilo que se chama de oferta turistica.

Como ja citado anteriormente, a atividade turistica permite a aproximacao e a
observacao de diferentes culturas de um modo totalmente interativo. Nessa interacéao,
causada pelo turismo, o “consumidor” obrigatoriamente se desloca para o local, onde o
“produto” é produzido, ou seja, a um ambiente cultural, muitas vezes, diverso do seu de
origem, fazendo com que a experiéncia vivencial — que Ruschmann (1995) cita como
residuo do turismo — seja resultante das interpretacdes de praticas culturais, as quais os
envolvidos, no turismo, sdo submetidos. Sendo que, muitas vezes, como no caso da
pratica turistica motivada por questdes culturais, tais interpretacdes e interacdes
passam de resultado a atrativo para a atividade turistica.

Ja se sugeriu, no item 1.1 da presente dissertacdo, que uma das principais
motivacdes contemporaneas que promovem a pratica turistica, € a busca pelo exoético.
No entanto, num mundo, onde praticamente inexistem lugares intocados pelos homens,
essa procura incessante pelo desconhecido sera transmutada em interesse por culturas
e sociedades diversas, as quais se tornam acessiveis previamente através dos veiculos
de comunicacao que transmitem imagens, criam e alimentam imaginarios individuais e
coletivos. Dessa forma, comunga-se com S4, a qual constata que “embora o imaginario

tenha raizes antropolégicas e histéricas, no seu sentido mais amplo, convém lembrar



gue os meios de comunicacdo tém tido uma influéncia notavel no processo de formacéao
de imagens nas sociedades pés-modernas ou globalizadas” (2002, p. 20).

Vive-se na sociedade do espetaculo (DEBORD, 1997), ou sociedade da imagem
como preferem outros tedricos, sempre se referindo a valorizagdo do parecer ou
aparecer. Se, na modernidade, foi propagado o ter no lugar do ser, na pés-modernidade
o (a)parecer prefigura o valor vigente nas sociedades que estdo inseridas nesse
contexto. Dessa forma, a veiculacdo e apropriacdo de signos e imagens se tornam
fundamentais na dinamica cultural atual, assim como a profusdo de imaginarios e
ideologias originados de intercambios e interpretacdes de tais signos e imagens,
através de diferentes culturas.

Para elucidar as questbes referentes ao imaginario e as imagens, recorre-se a

Laplantine e Trindade, definindo que

O imaginario, como mobilizador e evocador de imagens, utiliza o
simbolico para exprimir-se e existir e, por sua vez, o simbdlico pressupde a
capacidade imaginaria (...) O imaginario, portanto, de maneira geral, é a
faculdade originaria de p6r ou dar-se, sob a forma de apresentacdo de uma
coisa, ou fazer aparecer uma imagem e uma relagdo que nao sao dadas
diretamente na percepcdo. Ao contrario de Castoriadis, que afirma ser o
imaginario a capacidade de "produzir’ uma imagem que ndo é e nunca foi dada
na percepcao, consideramos que a imagem é formada a partir de um apoio
real na percepgdo, mas que no imagindrio o estimulo perceptual é
transfigurado e deslocado, criando novas relagdes inexistentes no real”. (20083,
p.24)

Conclui-se, entdo, que o imaginario é respaldado na percepgcédo real, a qual,
diversas vezes, pode ser originada em imagens como base referencial. De maneira
simplificada, as imagens podem ser consideradas como representacdes de seus
objetos referentes, e “contém sentidos afetivos universais ou arquetipicos, cujas
explicacbes remetem a estruturas do inconsciente, ou mesmo as estruturas

biopsiquicas e sociais da espécie humana”. (ibid, p. 16).



As imagens e imaginarios sdo elementos fundamentais no processo turistico, que
se utiliza desses como um dos suportes para a tomada de decisdo do consumidor, ao

optar por um determinado produto, em detrimento de outro.

Em termos de marketing turistico, pode-se afirmar que o consumidor,
durante o seu processo de decisdao de compra, ira avaliar o produto a partir de
informagdes que ele adquiriu nos variados processos de conhecimento e ir4 se
decidir tomando por base suas necessidades, desejos e possibilidades. A
imagem que ele tem de um lugar pode ter sido formulada a partir de
comentarios de amigos, pela leitura de folheteria, por meio de anuncios
publicitarios, artigos de reportagens, narrativas em livros ou no cinema. As
caracteristicas da personalidade do individuo também auxiliam no processo de
formagdo da imagem, a qual € um processo objetivo — subjetivo, amplamente
dindmico e notoriamente identificado com os meios de comunicagéo. (SA,
2002, p. 11).

Vale salientar que, muitas vezes, as imagens, propagadas nas mais diversas
midias atuantes, contém resquicios de discursos e ideologias que vém sendo
inculcados por classes hegemoénicas por mais de séculos de desenvolvimento de
diferentes sociedades. A imagem atribuida ao Brasil, por exemplo, € ainda atrelada
aquela construida pelos colonizadores, baseada em impressdes dos primeiros viajantes
que estiveram em terras brasileiras e as propagaram em seus relatos.

Entretanto, verifica-se que antes mesmo do achamento oficial do pais, ja existiam
alguns mitos, que posteriormente foram incluidos ao imaginario associado ao Brasil.

Chaui coloca que

Os escritos medievais consagram um mito poderoso, as chamadas llhas
Afortunadas ou llhas bem-aventuradas, lugar abengoado, onde reinam
primavera eterna e juventude eterna, e onde homens e animais convivem em
paz. Essas ilhas, de acordo com as tradi¢des fenicia e irlandesa, encontram-se
a oeste do mundo conhecido. Os fenicios as designaram com o nome Braaz e
0s monges irlandeses as chamaram de Hy Brazil. Entre 1325 e 1482, os
mapas incluem a oeste da Irlanda e ao sul dos Acgores a Insulla de Brazil ou
Isola de Brazil, essa terra afortunada e bem-aventurada que a carta de Pero
Vaz de Caminha descreveu ao El Rei o0 achamento do Brasil. (2000, p. 59)

Pode-se completar, afirmando ainda que “o nome nascido na lenda cartogréfica

medieval, confirmado pela utopia dos textos de Caminha e Vespucio, que a davam



como terra adamica, fecha um ciclo na procura do Jardim do Eden, pois “Ho Brazil”, em
celta, quer dizer Terra Feliz, Terra da Felicidade, Terra da Promissdo.” (PEREIRA,
2002, p. 24). Ou seja, antes mesmo de existir oficialmente, o “Brasil” ja era um local
caracterizado como paradisiaco, uma imagem que mais de quinhentos anos depois,
ainda figura no imaginario de milhares de pessoas ao redor do mundo.

Esse local edénico foi entdo “achado” pela famosa esquadra de Cabral durante o
periodo das grandes navegacbes no século XVI. Descrevendo esse primeiro contato
“oficial” entre brancos europeus (portugueses) e os autéctones americanos (indios), foi
escrita uma carta por Pero Vaz de Caminha?, encaminhada a El Rei D. Manuel com o
fim de noticiar tal achamento. Nesse documento, considerado por muitos como uma
“certidao de nascimento” do pais, Caminha relata suas impressdes do Novo Mundo de
maneira ideoldgica. Esse texto histérico, literario, pessoal e oficial revela muito dos
valores e utopias da sociedade, da qual o autor provinha, sendo possivel identificar
representacdes e imaginarios entao vigentes.

A partir desse primeiro contato, alimentado por relatos de viajantes que estiveram
em terras brasileiras e por todo imaginario existente na época, sobre o0 Novo Mundo,
teve inicio a criacdo da imagem que se cunhou sobre o Brasil e sua gente. De maneira
geral, o pais era retratado como sendo um lugar de natureza espléndida, habitado por
um povo indolente, fisicamente atraente, porém sem organizagao social e sem religido.
“Numa tentativa de sintetizar a imagem do Brasil que é fruto desse periodo, pode-se

afirmar que ela é essencialmente relacionada ao discurso da Igreja, na sua concepcao

? Na ocasido, foram produzidos trés documentos referentes ao achamento do Brasil. A Carta de
Pero Vaz de Caminha ao El Rei D. Manuel | de Portugal; a Carta de mestre Joao Faras; e o Relato do
Piloto An6énimo. No entanto, ater-se-a ao primeiro documento por ter sido esse indubitavelmente o mais
propalado e discutido ao longo da historia.
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de paraiso e inferno, e reflete o imaginario da época voltado para esse dualismo”. (SA,
2002, p. 80)

Além do mais, a carta escrita por Caminha constitui um dos principais referentes
do discurso fundador relativo ao Brasil. Vale frisar, que, de acordo com Orlandi (2003),
esse tipo de discurso é um modelo de formulacao de linguagem, que se apresenta em
um dado momento histérico, fazendo com que um sem-sentido, ou um sentido ja
instaurado, adquira um novo sentido, sendo que o discurso fundador representa o
momento fundacional, ou 0 nascimento de um novo sentido, no tempo e no espaco. Ou
seja, quando os portugueses estiveram em terras brasileiras e, diante do novo
desconhecido, impuseram nomes e valores, ignorando, muitas vezes, 0s que ja
existiam, anteriormente. Criaram, entdo, um discurso fundador referente ao Brasil,
ressaltando que, “esse dizer irrompe no processo significativo de tal modo que pelo seu
préprio surgir produz sua memdaria”. (idem, p. 13)

No entanto, tal discurso ndo se limita as acées empreendidas e relatadas pelos
colonizadores, sendo alimentado ainda por mitos e lendas como a do Eldorado e das

Amazonas, que caracterizam o tipo de lenda que

Nasce de um fato real, passa para o maravilhoso, se enriquece de detalhes
concretos de origens diversas da experiéncia dos conquistadores e se tece
uma trama coerente que da verossimilhanga a lenda, produzindo evidéncias
sobre a histéria do pais, que nao se pode confundir com as lendas que contam
sobre ele. (Ibid, p. 17)

Nesse contexto, apds iniciativas missionarias de exploracdo e de colonizacéo,
passou a figurar, no Brasil, o inicio de uma nova sociedade, composta por europeus e
indios nativos, sendo que, posteriormente, foram adicionados a ela, os sujeitos
africanos. A fim de manter sua hegemonia, os portugueses, enquanto colonizadores,

abusam do discurso colonial, que se caracteriza como “uma forma de discurso crucial



para a ligacao de uma série de diferencas e discriminacées que embasam as praticas
discursivas e politicas da hierarquizacao racial e cultural” (BHABHA, 1998, p. 107).

Sendo um pais extremamente marcado pelo periodo de colonizagdo, a cultura
brasileira assim também o é. Negar os dados do colonizado era uma estratégia de
poder do colonizador. Dessa forma, as manifestagbes das classes dominadas foram
abafadas na construcdo da imagem nacional. Entretanto, os produtos culturais de
minorias, como negros, indios e imigrantes de paises periféricos, puderam sobreviver
gragas a processos que com fragmentos de estruturas de diferentes épocas e origens,
originam novos arranjos.

Tais processos podem ser nomeados de diversas formas, como sincretismo e
mesticagem. Porém, o termo hibridagdo cultural, apresenta-se mais amplo ja que
abrange diversas mesclas interculturais, ndo ficando restrito a interagdes raciais ou
religiosas (CANCLINI, 1998). Ja, a bricolagem, outro recurso utilizado para a
manutencao das culturas dos grupos minoritarios no pais, caracteriza-se por permitir
que nesse novo arranjo originario das trocas entre diferentes culturas, figurem
visivelmente marcas das antigas matrizes, e de algumas de suas regras. Contudo,
apesar das alternativas para sobrevivéncia de matrizes culturais diversas, os interesses

dominantes continuaram preponderantes e reducionistas.

Desconhecendo e negando a cultura original de tais povos, percebe-se a
base para a criagéo de estereodtipos acerca destes. Os sujeitos do discurso sao
construidos dentro de um aparato de poder que contém, nos dois sentidos da
palavra, um “outro” saber — um saber que é retido e fetichista e circula através
do discurso colonial como aquela forma limitada de alteridade que denominei
estereotipo. (BHABHA, op cit, p. 120)

Essas representacdes simplificadas e deturpadas, amplamente reproduzidas, as

quais se denominam estereétipos, sdo fundamentais para a vigéncia de forcas



hegemobnicas. Entretanto, o que se observa € que muitos dos esteredtipos criados no
periodo colonial vigoram até o presente, atualizados e reforcados, muitas vezes, por
producbes artistico-culturais criadas pelos proprios brasileiros, que acabaram, em
diversas ocasides, por internalizar o discurso dominante, ja que de acordo com Hall
(2004) a identidade dos sujeitos esta constantemente “em formacado”, atrelada a
processos inconscientes, mas também, sendo influenciada por fatores externos.

Considerando que a identidade

implica semelhanca a si préprio, formulada como condi¢ao de vida psiquica
e social (...) esta muito mais préxima dos processos de re-conhecimento do
que de conhecimento (...) dentro dessa otica, é facil entender que o processo
de identificacdo & um processo de construgcdo de imagem; por isso terreno
propicio a manipulagdes. (MENESES, 1992, p. 182).

Verifica-se que, no periodo subsequiente, a declaracdo de Independéncia do
Brasil, em 1822, através do desenvolvimento do movimento literario do romantismo
brasileiro, teve a intencdo de instaurar e firmar uma consciéncia nacional no pais,
sendo essa a primeira iniciativa em direcdo a formacdo de uma identidade,
genuinamente, brasileira. Dentro desse movimento, que perdurou entre 1840 e 1880, o
indianismo, seguido pelo sertanismo, foram alguns dos temas que mais remetiam a
busca das raizes nacionais. Observa-se que, mesmo dentro de uma arte feita pelos
brasileiros, para os brasileiros, estes, muitas vezes, foram identificados com elementos
exoticos e selvaticos.

No caso do romance O Cortico, publicado em 1880, por Aluisio de Azevedo, por
exemplo, ja no realismo-naturalismo, verifica-se, entre as personagens principais, a
presenca de dois imigrantes portugueses portadores das virtudes da raca branca.
Enquanto, no desenvolvimento da estéria, Jodo Romao se distancia da raca negra, e

de elementos caracteristicos atribuidos ao povo brasileiro, consegue ascender



socialmente, o outro, Jer6bnimo, se amasia a uma mulata e se “abrasileira” tornando-se
dengoso, preguigoso, amigo das extravagancias e vicios entre outras peculiaridades
conferidas ao ser nacional. O que revela a incorporacdo do imaginario criado sobre os
brasileiros nas produ¢des nacionais da época.

A necessidade de construir uma imagem para a nagao brasileira, a qual pudesse
identificar o povo do Brasil frente aos outros, e mais, que fosse a representacao da
identidade nacional, um elemento de identificacdo dessa cultura mosaica, continuou a
ser um dos interesses motrizes da producéao artistico-cultural do pais do inicio do século
XX. O grande marco da necessidade de comecar a criar coisas proprias, ndo apenas
importadas de outras culturas, foi a Semana de Arte Moderna de 1922, com o Manifesto
Antropéfago de Oswald de Andrade. Nesse periodo, o que estava em voga era a
degluticdo do estrangeiro pelo nacional, ou seja, se servir do que as sociedades mais
desenvolvidas ofereciam, fazendo as devidas adaptacées e agregacbes para as
condicdes locais.

No entanto, nota-se que alguns “produtos culturais do Brasil’, que tiveram real
evidéncia internacional, foram objetos de interesses politicos supranacionais. Foi o
caso da politica de boa vizinhanca, alguns anos apés, promovida pelos Estados Unidos
da América, durante o governo de Franklin Roosevelt, entre os anos de 1939 e 1945,
em que houve a expansao do capitalismo em regides ainda fortemente ligadas a terra.
Nesse periodo, 0s mecanismos comunicacionais, alimentados pelos ideais politicos da
“boa vizinhanga”, ao mesmo tempo em que iludiam o povo brasileiro com a situacéo de
nao ser um mero importador, mas também, produtor e exportador cultural, ainda
criavam estere6tipos da populacado, muitas vezes, baseados em pensamentos forjados

unilateralmente. Foi assim que



numerosos especialistas em relagdes publicas enviados para a América
do Sul, transformaram em pouco tempo 0s povos antes descritos como
ignorantes, desleixados e indolentes em animados e descontraidos (...)
constroem a imagem do Brasil como uma col6nia de férias. (PEDREIRA, 2004,
p. 82)

Um exemplo claro desse fato foi o sucesso de Carmem Miranda, nos Estados
Unidos, na década de 1940. A cantora e atriz “brasileira” era a representacao da cultura
latino-americana na terra do Tio Sam. Vestida de baiana, dancando rumba e tango,
sintetizava em uma s6 personagem, caracteristicas de varios paises situados na porcéao
do continente americano, que interessava aos estadounidenses manterem relacoes
amistosas. Dessa forma, as diferencas culturais entre os diversos paises foram

ignoradas para serem condensadas numa unica figura feminina.

E através da utilizagdo da figura feminina como signo de latino-
americanismo que se repete o esteredtipo e a visdo tradicionalista do latino-
americanismo como “pureza originaria”, criando uma cumplicidade entre o mito
do “propriamente” feminino e do “propriamente” latino-americano (...) antigos
pares de oposicdo sdo reproduzidos, tornando-os responsaveis pelo valor
atribuido a identidade latino-americana inscrita no ambito da irracionalidade, do
instintivo, do natural e do auténtico, em contraposicao a sintese racional da
modernidade do Ocidente. (SOUZA, 2002, p. 164)

Embora a embaixatriz da politica de boa vizinhanca tenha tido grande sucesso
tanto internacional, quanto nacionalmente, muitos brasileiros a viam como simbolo da
americanizacao, considerando a artista apenas mais um produto da industria cultural
hegemobnica norte-americana (principalmente, Hollywood), a qual, por conta de
preconceitos em relacdo aos sul-americanos, abusava de imagens exageradas e
caricatas.

No entanto, mesmo havendo certa discordancia, a propésito da representatividade
de Carmem Miranda sobre a cultura brasileira, observa-se que ao financiar parte do
conjunto (Carmem Miranda e o Bando da Lua) e leva-los para apresentar-se no

pavilhdo brasileiro da Feira de Nova lorque, o proprio governo brasileiro incentivou que



juntamente com a arquitetura moderna, o café e as frutas tropicais, a imagem do Brasil
fosse associada a Carmem e a toda carga simbdlica a ela atribuida. Sendo que, por
conta de iniciativas como essa, “um conjunto de aderecos de matiz tropical identificava
o Brasil, através de Carmem, como um lugar a ser desejado”. (MAUAD, 2004, p. 58),
assim como ja era antes mesmo de seu “achamento”.

Além de interesses dominantes, a propria produgdo artistico-cultural nacional
contribui (conscientemente ou nao) para corroborar tal imagem. As brasileiras, que
figuram em grande parte dessa producao, foram cantadas, fotografadas, pintadas,
filmadas e narradas, desejadas e idealizadas, sendo que as mulatas destacaram-se de
uma forma geral. “De Gregério de Matos a Guimaraes Rosa, na prosa e na poesia, no
universo do carnaval (...), através do radio, do teatro rebolado e da televisdo, a mulata,
assim construida como objeto do desejo, tornou-se um simbolo nacional”. (Corréa,

1996, p.39), complementando ainda que

Seria preciso o talento de Lévi-Strauss para fazer o inventario da rica
colecdo de ervas e especiarias utilizadas nas metaforas dos cheiros, gostos e
cores evocados nas frases nas quais a mulata é sujeito: manjeiricao, cravo e
baunilha nas de Aluisio Azevedo (O Cortigo), cravo e canela (...) nas de Jorge
Amado (Gabriela). (ibid)

A imagem originaria da producéao cultural tem um alcance que atualmente pode-se
dizer que é praticamente imensuravel, pois o0s meios desenvolvidos na
contemporaneidade possibilitam a disseminacdo de imagens e informacdes em escala
mundial. Ao atentar para a producdo artistico-cultural nacional de uma maneira
bastante abrangente, € de facil constatacdo sua importdncia ndao apenas como
elemento vetor de identificacdo do povo, mas também como meio de produgcdo da

imagem do pais.



Num mundo, onde a globalizacdo parece “standartizar’ modos e jeitos das mais
distintas culturas, a procura pela alteridade vem ganhando novos adeptos a cada dia. A
demanda por produtos que ndo se limitam ao padrdo, vem se tornando uma forte
tendéncia, principalmente por conta do advento das midias atuais, que permitem o
conhecimento abrangente do que antes era limitado. Sendo assim, as producdes
artistico-culturais, muitas vezes, funcionam como “janelas” do pais, mostrando cenarios
e modo de vida das diferentes regides do Brasil.

Criaram-se tipos e personagens, que, procurando uma identificacdo com o povo,
muitas vezes, tornaram-se base para atualizagcdo de esteredtipos dos brasileiros.
Cinema, literatura, musica, televisdo, cada um tem sua parcela de contribuicdo na
divulgacdo do Brasil e da sua gente. Autores, compositores, produtores, sob suas
Oticas pessoais, subsidiaram o imaginario coletivo sobre a populagdo nacional, do qual

o0 trade turistico se utiliza atualmente para promocéao e entretenimento dos turistas.

Pode-se verificar que, desde um primeiro momento, a imagem criada, acerca do
Brasil, € mediada por discursos hegem®onicos, assim como o imaginario criado sobre o
pais & também, muitas vezes, equivocado. No entanto, como ja colocado, o imaginario
€ baseado em dados reais da percepcao, ou seja, ele precisa de referentes reais para
entdo se constituir. Se os proprios brasileiros respaldam tais construcdes, o0s
estrangeiros entdo sé passam a reforcar e a consumir tais padrdes. E o caso particular
a ser analisado mais apuradamente, a seguir, sobre a imagem veiculada pela midia
turistica e consumida acerca das mulheres brasileiras, que podem estar fomentando o

desenvolvimento das atividades do turismo sexual no pais.



2.2 — Propaganda turistica: uma forma de persuasao para “vender” a mulher
brasileira?

Embora o turismo possa ser analisado como uma atividade social, sua insercéao
num mercado global majoritariamente capitalista, ndo pode ser desconsiderada. As
normas vigentes, no contexto contemporaneo, baseiam-se em relacdes comerciais
integradas, com concorréncia em nivel mundial, o que torna as consideracoes
economicistas elementos centrais na realidade do fenébmeno turistico, ainda que nao
devam ser superpostas as demais abordagens sobre tal atividade.

O turismo compreende mecanismos de compra e venda, além das implicagdes
advindas destes. O marketing, e, mais especificamente, a publicidade e a propaganda,
sdo apenas implicacbes decorrentes das relacbes de mercado, fazendo com que
empreendimentos privados, assim como o poder publico invistam em divulgacao, a fim
de conquistarem um posicionamento favoravel para seus produtos no mercado, no qual
estdo inseridos.

Sendo assim, as acOes a serem empreendidas nessa direcdo sao planejadas

desde o inicio da formatacao do produto, isto é:

A fase do planejamento da comunicacdo é complexa e concerne a
configuracdo de representacdes que fazem dialogar aspectos simbolicos de
um nudcleo receptor. Em outras palavras, trata-se de criar uma série de
significados que identificam e diferenciam determinada localidade, apta a atrair
visitantes de outros lugares e de outras culturas, o que, em suma, constitui
uma continua atencao as relacées de identidade e de alteridade em suas
multiplas interagdes. (SOUZA e SOUZA, 2002, p. 57)

Por se tratar de um produto intangivel, a imagem dos destinos turisticos se torna
crucial no momento de decisdo de compra, pois é, com base nela, que se identificam
diferenciais entre produtos equivalentes, os quais serdo acessiveis, somente apds a

compra. Porém, é valido lembrar que a imagem extrapola a publicidade, j& que “a



imagem de um lugar ndo depende somente de uma campanha inteligentemente
montada, mas é fruto do acumulo de conhecimentos a respeito dele, decorrente de
varias fontes e por meio de diferentes processos” (SA, 2002, p. 16).

Na medida em que a tecnologia assume uma posicao central frente a humanidade,
e 0s meios de comunicagdo vao ficando cada vez mais potentes e abrangentes, a
difusdo de estereétipos forjados, unilateralmente, por forcas hegeménicas, ganham
forca, tornando-se, muitas vezes, as Unicas imagens veiculadas de maneira massiva
nas diversas midias atuais. Na intencdo de dialogar diretamente com o publico
consumidor, muitas vezes, a publicidade turistica se utiliza de tais elementos
amplamente compartilhados como mote para campanhas promocionais de destinos e

empreendimentos, logo:

O turismo é uma atividade de exploragdo da subjetividade do ser
humano, que, por sua vez, consente comprar um pacote turistico para usufruir
ilusoriamente das imagens e sonhos que o turismo proporciona. Neste sentido,
embora o turismo afete os diversos sentidos humanos, a sua principal
linguagem é a imagem, e a partir dela, a publicidade torna-se uma importante
ferramenta de persuasdo. (FRANCHI, 2004, p. 142)

Esteredtipos alimentados por retratos de mulheres seminuas e sensuais em praias
e manifestagdes culturais, como o carnaval, sdo constantes em propagandas turisticas
do Brasil, lancadas tanto por parte do poder publico, quanto pela iniciativa privada.
Além disso, como ja salientado no decorrer desta dissertacao, a procura pelo exotico se
constitui como uma das principais motivacoes turisticas contemporaneas. Soares do

Bem, destaca que “o0 exotismo € o elemento mais marcante na caracterizacdo de



mulheres do ‘terceiro mundo’ pelos guias turisticos™ (2005,. p.68), complementando
ainda que

Os guias turisticos fornecem, habitualmente, ndo apenas o material
proto-ideoldgico para a reproducédo do racismo como ideologia e prética social,
mas também, aprofundam a separacao entre os sexos, haja vista que veiculam
ideais de feminilidade que tendem a reproduzir e estabilizar relacdes
patriarcalistas. (...) Ao passo que a constituicdo politica e juridica desde de
sujeitos na sociedade burguesa, desde Kant e Hegel, processa-se com base
na exclusao discursiva das mulheres, verifica-se, com os guias turisticos, uma
curiosa inversdo: neles sua presenga demonstra-se mesmo inflacionaria. O
siléncio discursivo com relagdo a presenga das mulheres é rompido, mas nao
para devolver-lhes a condigao de sujeito historicamente negada. Pelo contrario,
elas sdo mais uma vez objetificadas. (ibid, p. 67)

Por muito tempo, tentou-se explorar o exotismo, confundido com o erotismo, o
que contribuiu para a colocagado do Brasil na rota do turismo sexual mundial. O préprio
Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR), criado em 1966, e, desde entéao,
responsavel pela promogéo turistica do pais no exterior, se utilizou desse tipo de
imagem em campanhas publicitarias, assim como também da presenca de mulatas em

feiras e visitas de divulgacao do destino Brasil.

No periodo pés-guerra era o sol e ndo o mar, que, supostamente,
proporcionava salde e atracdo sexual. O corpo ideal passou a ser visto como
aquele que é bronzeado. Esse ponto de vista foi difundido entre diversas
classes sociais e o resultado é que muitos pacotes turisticos o apresentem
quase como se fosse um motivo para viajar durante as férias. (URRY, 1996, p.
60)

Foi nessa época também que se constituiu uma nova era cultural, onde a
recreacao e o lazer tiveram um impacto determinante na formagdo de uma moral
coletiva orientada ao prazer (Khatchikian, apud REJOWSKI, 2002), concorrendo para
que, na década de 60, surgisse a expressdo dos trés “s”, aplicados ao turismo,

referindo-se a sun, sand e sex (sol, areia e sexo).

* O autor baseia seus estudos nos guias turisticos alemaes. Entretanto, Houellebecq (2002)
transmite a mesma idéia ao descrever guias europeus em geral, atendo-se especificamente aos
franceses.



A promogéo turistica, apoiada em imagens de mulheres seminuas, sensuais, em
cenarios de praias paradisiacas, faz uma clara alusdo ao sexo. A partir desse tipo de
publicidade, iniciada nos anos 70, o Brasil veio a se consolidar entre os principais

destinos de turismo sexual nos anos 80 (Soares do Bem, 2005), ja que

A imagem do paraiso nao se reduz a idealiza¢do da selva primordial em
seus aspectos de flora e fauna. Ela adquire um outro significado que a
relaciona ao pecado original e o pais acaba por ser conhecido como o lugar do
sexo facil e barato. Mesmo aos olhos do observador pouco atento, é ébvia a
tentativa de atrair turistas ao Brasil através do uso de imagens de belas
mulheres e com referéncias ao apelo sexual. (SA, 2002, p. 42)

A imagem paradisiaca do pais foi reforcada pela publicidade turistica praticada no
Brasil e “pelo Brasil”, através de folders, pdsters e filmes. As imagens propostas para
andlise, na presente dissertacdo, extraidas de catalogos de promocado turistica do
Brasil, veiculadas pela EMBRATUR, na década de 70, retratam claramente a linha de
conducéao adotada na época por tal instituicao.

Ao observar uma imagem — no caso aqui proposto, fotografias — é possivel
apreender um sentido global desta, sem o intermédio do discurso verbal. Ela possui
uma unido indissolivel de expressdo e contetido (NEIVA JUNIOR, 1994). Embora, as
imagens comumente possam estar acompanhadas de textos e/ou legendas verbais, o
teor expresso pelo visual, pode comunicar de modo tao eficiente quanto seus pares
linglisticos, sem ser necessario recorrer a estes.

Os estudos sobre as imagens, e seu “poder”’, sdo causadores de debates entre
interessados no assunto desde a Antiglidade classica, quando Platdo e Aristételes ja
discutiam sobre seu carater imitador, sedutor e veridico. Com a evolucao dos modos e

técnicas de representacao e disseminacao de imagens, tais debates e estudos voltados



a andlise dessas permitiram uma melhor compreensdo de como idéias e ideais sao
veiculados através do nio - verbal.

Uma das maneiras mais disseminadas de analise de imagens fundamenta-se no
aspecto semiédtico destas, ou seja, considera-se o modo como o sentido é produzido, a

maneira como provocam significacées, isto é, interpretacoes.

A idéia de elaborar uma ciéncia dos signos, batizada a principio de
semiologia ou semiotica, e que vai consistir em estudar os diferentes tipos de
signos interpretados por noés, estabelecer sua tipologia, encontrar as leis de
funcionamento das suas diversas categorias, € uma idéia recente e remonta ao
inicio de nosso século [XX] (JOLY, 1996. p. 30).

Peirce*, um dos precursores da “teoria dos signos”, estabeleceu um esquema
triangular para esclarecer o processo semiético. Em um dos vértices figura o referente
(objeto), no outro, o significante (representante), e no terceiro, o0 significado
(interpretante). Dessa forma, observa-se que para a producao de sentido, através do
uso de signos, é necessario vincular o significante ao referente e ao significado.

Ele ainda propds uma classificacdo, na qual sdo estabelecidas as relacbes entre o
referente e o significante, determinando assim, os trés principais tipos de signos —

icone, indice e simbolo.

O icone corresponde a classe de signos cujo significante mantém uma
relacdo de analogia com o que representa, isto €, com o seu referente. (...) O
indice corresponde a classe dos signos que mantém uma relagao causal de
contiglidade fisica com o que representam. E o caso dos signos ditos
‘naturais’. (...) Finalmente, o simbolo corresponde a classe dos signos que
mantém uma relagéao de convengao com seu referente. (JOLY, op cit. p. 35)

Seguindo tal classificacdo, as fotografias publicitarias, objetos eleitos para o
presente estudo, podem ser enquadradas na categoria de icone, pois elas configuram-

se como signos analdgicos de seus referentes. Entretanto, vale frisar que nao existem

* Charles Peirce, 1839 — 1914.



signos puros, mas sim, caracteristicas dominantes, logo, a mesma representacao

icbnica pode conter, além de seu carater principal, elementos simbdlicos e de indice.

Nao se deve esquecer que, se qualquer imagem é representacao, isso
nao implica que ela utilize necessariamente regras de constru¢cdo. Se essas
representagbes sdo compreendidas por outras pessoas além das que as
fabricam, é porque existe entre elas um minimo de convengdo sécio-cultural,
em outras palavras, elas devem boa parcela de sua significacdo a seu aspecto
de simbolo, segundo a definicdo de Pierce. A teoria semibtica permite-nos
captar nao apenas a complexidade, mas também a forgca da comunicagao pela
imagem, apontando-nos essa circulacdo da imagem entre semelhanga, trago e
convencdo, isto é, entre icone, indice e simbolo (ibid. p. 40).

A fotografia utiliza-se da tecnologia inerente a sua concepcao para retratar um
momento Unico que se perpetua através de sua reproducdo. Entretanto, a unicidade do
fato fotografado ndo se transpde para sua significacdo, ja que um mesmo referente
pode ter significados diversos, variando de acordo com o0s contextos de producédo e
interpretacao.

A imagem veiculada pela publicidade “ilustra algo mais do que um produto; torna
visiveis idéias tidas como consensuais pela coletividade; sua eficacia dependera do
reconhecimento que receber” (NEIVA JUNIOR, 1994, p. 69). Tais imagens construidas
com foco no receptor fazem com que a publicidade seja “uma antecipagcédo sinalizada
de trocas econbmicas. A imagem clama por nossa atencao para que, entdo, moeda e
mercadorias possam circular” (ibid, p.70).

Sendo assim, o consumidor julga que o que € anunciado é passivel de ser
consumido. Entdo, ao colocar mulheres como elementos centrais nas promogdes
turisticas, deduz-se que estas podem ser “consumidas”, pois “a imagem nao € feita em
obediéncia ao objeto, mas para o destinatario que colabora na sua construcao” (ibid,
p.71) Para elucidar esse reducionismo aparentemente simplista, entre promocao e

consumo, recorrer-se-a4 a analise de algumas das imagens veiculadas visando a



promog¢ao turistica do Brasil, a fim de demonstrar o valor intrinseco dessas, que
alimentam imaginarios sobre a sexualidade das brasileiras e corroboram para a

manutengéo de fluxos de turismo sexual no pais. Pois, como coloca Pereira Junior,

A dimensao denotativa da fotografia esta relacionada ao plano descritivo
da imagem (...) a denotagdo fotografica € a mensagem primeira, responsavel
pela identificagdo dos elementos representados. Indo além do nivel denotativo,
ha uma mensagem segunda — a mensagem conotada, construida a partir
desta dimensé&o descritiva da fotografia (2005, p. 03).

Portanto, a mensagem conotada nas imagens publicitarias aqui apresentadas,
pode ter sua compreensdo facilitada através da andlise dos significantes plasticos
(cores, formas, texturas, etc) e icbnicos (elementos que tém referentes reais —
mulheres, roupas, etc). Embora de acordo com o principio do etc, de Gombrich, nao
seja necessario o detalhamento exaustivo dos componentes de uma imagem para
interpreta-la, ja que, “ver alguns elementos de uma série é vé-los todos” (1986, p.230).
De acordo com Joly, para descoberta de uma mensagem implicita veiculada por uma

publicidade,

Pode-se enumerar sistematicamente os diversos tipos de significantes
co-presentes na mensagem visual e fazer com que eles correspondam os
significados que lembram por convencdo ou habito. A formulacdo da sintese
desses diversos significados podera, entdo, ser considerada uma versao
plausivel da mensagem implicita veiculada pelo anuncio. (op cit, p. 51)

Em nenhuma das quatro imagens, ha referéncias espaciais que permitam
identificar quais sdo os locais especificos que aparecem na fotografia, ficando claro
apenas que €, no Brasil, por estar inserido no catalogo de promocao do pais, e por
aparecer o nome do pais em uma das figuras. Em trés imagens, aparecem mulheres
de cabelos longos e escuros, nenhuma loira é vista nessas propagandas, sendo que

em uma das imagens, nao aparece a parte superior do corpo das modelos. Em todas



as representacdes aqui analisadas, as mulheres retratadas apresentam-se em trajes

sumarios, chegando inclusive a aparecer topless frontal em uma das imagens.

‘
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Figura 01 — Imagem de mulheres, numa praia brasileira, veiculada no catalogo de promogéao
turistica do Brasil, na década de 70, pela EMBRATUR.

Trés mulheres, morenas, trajando apenas biquinis, aparecem de costas na
imagem numero um (i1). As trés estdo viradas em direcdo ao mar, que figura como
pano de fundo na foto. Suas nadegas destacam-se na parte central da fotografia.
Enquanto uma das mulheres parece caminhar em direcdo ao mar, a segunda tem a
mao em contato com as costas da terceira, como quem passa protetor solar talvez.
Esse tipo de imagem, sem um posicionamento aparente para fotografia, transmite uma
idéia de “flagrante” do cotidiano, o que permite pensar que mulheres bonitas, sem
companhia masculina, estdo habitualmente disponiveis nas praias nacionais. O foco
desta imagem €, certamente, as mulheres, elas sdo o elemento destaque no retrato,

que nao identifica em qual praia brasileira foi realizado.
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Fonte: www.globo.com/jornaldaglobo
Figura 02 — Imagem de mulheres, numa praia brasileira, veiculada no catalogo de promogéao
turistica do Brasil na década de 70, pela EMBRATUR.

Quatro mulheres, em pé, trajando biquinis, sdo as protagonistas da imagem
numero dois (i2). Ao contrario da i1, na qual s6 as trés mulheres descritas estdo
presentes no trecho de praia que aparece na imagem, ha varias outras pessoas,
indicando ser uma praia movimentada, o que, entretanto, ndo deixa de caracterizar
claramente as quatro mulheres como elementos centrais da imagem. Duas delas
aparecem de costas para a fotografia, uma de perfil e outra, praticamente, de frente. De
acordo com a posicao em que foram retratadas, aparentam movimento, e, mais uma
vez, assim como na i1, passam a idéia de um flagrante num dia habitual, quando
mulheres desacompanhadas de homens e criancas, podem sugerir uma espécie de
disponibilidade, visando a futuras aproximacoes.

A descricdo feita acima permite identificar algumas relacbes entre os signos

icbnicos das imagens e seu sentido global. No que se refere aos elementos plasticos,



algumas outras observacbes sao validas. Por serem semelhantes, nesses aspectos, i1
e i2 serdo analisadas plasticamente em conjunto.

A fotografia ocupava a péagina inteira do encarte, no qual foi veiculada, logo,
verifica-se a auséncia de quadro (margem), o que pode levar a “leitura” da imagem,
para além desta, para “fora de campo” imaginario, particular de cada leitor. O
enquadramento amplo passa a idéia de distancia, que, junto ao angulo de tomada, na
“altura de um homem em pé e de frente”, transmitem certa naturalidade a imagem. As
dimensdes sdo grandes e as cores dominantes sao quentes. A iluminacao difusa, sem
um referencial, demonstra uma generalizacao dos elementos apresentados na imagem,
sem que se utilize o “jogo de luz” para salientar algum componente da foto, em
detrimento de outros. A composicado da cena mostra uma construcdo em profundidade,
que também leva a certo realismo, que, ao ser interpretado no conjunto da imagem,
sugere que a descontracdo e sensualidade, sugeridas na foto, sdo inatas aos
brasileiros, mais especificamente as brasileiras, ja que sdao mulheres as protagonistas

de ambas imagens.

Catalogo _tmhiuiur
decada de 70

Fonte: www.globo.com/jornaldaglobo




Figura 03 — Imagem de mulheres veiculada no catalogo de promocéo turistica do Brasil na década
de 70, pela EMBRATUR.

Na terceira imagem (i3), aparecem exclusivamente duas mulheres morenas (uma
clara e outra escura), usando indumentarias carnavalescas. Elas estdo claramente
posando para a fotografia, sorrindo para a cadmera, assim como a produg¢ao de ambas,
maquiagem, “penteados” e acessoérios, remetem a uma composicao especifica, para o
evento carnaval, e/ou para a foto utilizada para promoc¢ao turistica do pais. Vale frisar
que pose — é a interacao em que o fotografado sabe da presenca do fotégrafo, e deixa-
se fotografar (PEREIRA JUNIOR, 2005). A expressdo sorridente das mulheres,
juntamente com os aderecos que estdo usando, alude a ideais de festa e alegria,
comumente atribuidos ao povo brasileiro.

A mulher, ao lado direito da imagem, esta sem sutid, deixando o seio direito a
mostra sobre seu antebraco, enquanto o esquerdo fica escondido por sua mao direita
qgue aponta nessa mesma direcdo. A outra mulher também esta sem sutid, cobrindo o
seio direito com a mao direita, enquanto sua outra mao nao aparece no retrato. Nessa
imagem, as mulheres sao evidenciadas somente da regidao abdominal para cima, e de
frente, destacando-se o fato de ambas apresentarem aderecos na cabeca, brincos e
colares vistosos, e do pescoco para baixo aparecem nuas até onde é mostrado na
fotografia. Assim, ndo s6 os esterebtipos relacionados a “festa e alegria”, como
também, certa permissividade é sugerida nessa imagem.

No que se refere aos aspectos plasticos de i3, observa-se que o enquadramento
fechado realca a proximidade, que, aliada ao angulo de tomada da “altura de um
homem em pé e de frente”, e a falta de profundidade de campo, colaboram para a

focalizagdo da imagem na parte superior do corpo das mulheres nela retratadas.



Percebe-se que a composi¢do é pautada na construcao axial, que € aquela em que o
produto € colocado extremamente no eixo do olhar do receptor (JOLY op cit.).
Considerando tais aspectos, depreende-se que a presenca de mulheres, seminuas,
nesse tipo de composicdo, demonstra a colocacdo dessas como produtos evidentes,
vinculados a uma campanha publicitaria maior, em que o produto de venda é o destino

turistico Brasil.

70 Y

Fonte: www.globo.com/jornaldaglobo

Figura 04 — Imagem de corpos femininos veiculada no catalogo de promogao turistica do Brasil na
década de 70, pela EMBRATUR.

A quarta imagem (i4) ndo apresenta cenario. Nesse retrato, aparecem somente
dois corpos femininos, lado a lado, um de frente e outro de costas para a camera. Os
corpos sao retratados somente da altura dos joelhos até um pouco abaixo dos seios. As
mulheres aqui apresentadas trajam calcinhas de biquinis vermelhos, evidentemente

aludindo a cor quente, muitas vezes, referenciada como a cor da paixdo. E com essa

mesma cor que o nome Brasil vem escrito na parte superior da imagem. As pernas € 0



abdémen do corpo a direita, assim como as nadegas do corpo a esquerda, sdo as
partes que mais se destacam.

Nessa imagem, a auséncia de quadro, assim como em i1 e i2, leva o espectador
ao “fora de campo” imaginario, o que da liberdade para que ele “siga” a imagem de
acordo com sua leitura particular. A publicacdo foi feita em grandes dimensdes, sendo
gue ocupava uma pagina inteira do catalogo. A auséncia de profundidade de campo e a
construcao focalizada nos corpos, aliada as cores, predominantemente, quentes, levam
a conceitos como, beleza e sensualidade. Em uma campanha de promocao turistica,
promovida pelo érgéo oficial de turismo do pais, a veiculagdo de uma imagem como
esta, em que sé aparecem corpos femininos, fora de qualquer contexto que os
justifigue, comprova a intencdo de utilizar a atratividade sexual da mulher brasileira,
como meio de estimular a vinda de turistas ao Brasil.

Em todas as quatro imagens, as mulheres retratadas apresentam corpos esbeltos,
bronzeados, e poucas vestimentas, o que pode ser interpretado como um claro
direcionamento ao publico masculino. Além disso, as partes dos corpos “salientadas”
nas imagens (nadegas e peitos) correspondem aquelas que culturalmente despertam
maior interesse sexual masculino. Enquanto na i1 e i2 as fotografias sdo ambientadas
em praias, o que justificaria o fato das vestimentas se resumirem a biquinis, nas outras
duas, i3 e i4, ndo ha cenarios, sendo as imagens centradas somente nas mulheres
descritas. Por estarem presentes em um catalogo de publicidade turistica do Brasil, e
nao havendo nenhuma referéncia ao local especifico em que se passam, ha uma
generalizagdo, atrelando o nome do pais a imagens de mulheres seminuas, e,

alimentando estereétipos criados desde a época de colonizacao do territério nacional.



A publicidade turistica, praticada dessa forma, permite atualizar clichés,
pregressos, através de ampliacbes que reverberam externamente, além de sua

contextualizacdo na sociedade atual. Como bem observa Jonas Filho (1998),

Palavras e coisas ndao mantém uma relacdo univoca, em termos de
correspondéncia, a linguagem, neste caso, sé faz sentido para sujeitos
inscritos em estratégias de interlocugcdo ou em conjunturas histéricas
especificas. Sendo assim, falar em sensualidade, associando-a a identidade
afro-brasileira, possui um sentido para a propaganda turistica, que dificilmente
seria encontrado num texto produzido por algum viajante do século XVIII, pois
as palavras e os sujeitos, deslocados temporalmente, se inscreveriam em outra
formacao discursiva. (p. 19)

Nesse sentido, a associacdo entre sensualidade e mulher brasileira, alimentada
pela publicidade turistica, se apresenta em formagoes discursivas contemporaneas que
extrapolam o meio turistico, como foi apontado no item anterior. Entretanto, ao utilizar
esse tipo de construcdo em ferramentas de promocdo de vendas para o turismo,
colocam-se as mulheres na posicao de produtos acessiveis aos visitantes que vierem
ao pais. Pois, “para o marketing de produtos e servigos no turismo pode-se dizer que
nao importa tanto qual imagem ira representar um produto, mas o que importa é que ela
seja atrativa e principalmente que ela nao se distancie inadequadamente da realidade”
(SA, 2002, p. 13), o0 que leva a crer que o comportamento sugerido nas imagens seja,
de certa forma, se n&o totalmente, pelo menos, proximo ao real.

A utilizacdo da fotografia como suporte para a campanha promocional, ao invés de

outras técnicas, também colabora para a construgcéao do “real” sugerido, ja que,

Acreditamos placidamente na imagem porque nossa crenga esta
complementada por principios do sistema juridico, que da ao testemunho e ao
registro o valor l6gico de prova conclusiva (...) Se a naturalidade fotogréfica
depende de convengdes externas a imagem, a fotografia passa a ser a
garantia de que um fato realmente aconteceu (...) As imagens fotogréaficas tém
0 apelo da evidéncia, que € por si mesma capaz de nos persuadir’ (NEIVA
JUNIOR, op cit, p. 67)



No caso particular desse trabalho, que enfoca algumas imagens fotograficas
veiculadas na propaganda turistica nacional na década de 70, vale ressaltar ainda, que,
a fotografia € uma das midias mais populares na atualidade, e que esta “ha muito
desobrigou-se de ser instrumento para “registrar’ a realidade: a arte a utiliza de forma
simbdlica enquanto instituicbes que deveriam utiliza-la como registro do real, acabam
por manipula-la, reconstrui-la” (SIQUEIRA e SIQUEIRA, 2005, p.6). Como € o caso
observado nas imagens i1 e i3, em que a producao destas incita a falsa idéia de néao
intencionalidade.

Nessa perspectiva, a “manipulacdo da realidade” para a constituicido de
abordagens imagéticas persuasivas propaga produtos ideoldgicos relacionados a
questoes de género e racga, vigentes nas sociedades, nas quais circulam. A escolha
desse tipo de abordagem é€ realizada no sentido de procurar aproximagao com idéias

prevalentes junto ao publico alvo, visto que

O marketing deve direcionar seus esforgos para promover mecanismos
de um posicionamento sustentavel e duradouro nas atividades de turismo que
inclua um processo consistente de identificacdo e satisfagcdo daquilo que o
turista deseja em termos de realizagao concreta, estimulando nele a emogao, a
surpresa e 0 encantamento. E a partir dessa relagdo mais intima com o turista,
que o uso sistematico de imagens através dos meios de comunicagao torna-se
uma poderosa ferramenta de persuasao. (FRANCHI, 2004, p. 120)

Assim, observa-se que, no caso de esteredtipos forjados ao longo dos anos, estes
sdao constantemente reforcados, ja que a publicidade possibilita sua renovacao
periddica.

Ao apreciar a publicidade como elemento persuasivo, deve-se considerar que a
persuasao é, sobretudo, a busca de adesdao a determinado preceito, convencendo o
receptor sobre a validade do que se enuncia, resultando de certa organizacdo do

discurso, que se constitui como verdadeiro para o destinatério (CITELLI, 2005).



Entretanto, nem sempre o persuasor trabalha com a verdade, sendo que, muitas
vezes, é a verossimilhanca que se faz presente em tais tipos de discurso. O verossimil
se assemelha ao verdadeiro, garantido através de uma logica que faz o simile
confundir-se com o vero (ibid). Logo, a veiculacdo de imagens de mulheres seminuas
que transmitem valores referentes a seducdo e a permissividade, nao tem,
necessariamente, a verdade como aporte real. Porém, dentro da lo6gica propria
estabelecida pelas relagdes entre o0s consumidores, detentores de imaginarios
condizentes com tais preceitos. Nas pecas publicitarias, produzidas pelo érgéo oficial
de turismo do pais, ocorre uma espécie de “pacto de sentido”, fazendo com que
“‘conquanto o que estejamos vendo nao seja verdadeiro, é verossimil, e pode nos
convencer” (ibid, p. 15).

Nos ultimos anos, a EMBRATUR adotou a postura de ndo mostrar mais imagens
de mulheres seminuas em suas campanhas publicitarias, seja em fotos, videos, folders,
seja em outras midias. Além disso, encontra-se em tramitacdo na camara dos
deputados federais um projeto de lei que pretende vetar a exposi¢cao de mulheres nuas
ou, em trajes sumarios, em material de divulgacao turistica, assim como a elaboracao e
distribuicao destes; excluindo-se apenas a exposicdo de mulheres indigenas em seus
costumes rituais. Esse projeto de lei, reproduzido no anexo Il, vem de encontro a

relagdo estabelecida entre publicidade turistica e a imagem da mulher brasileira.

Esse tipo de abordagem recente incentiva a promogdo do pais com foco em atrativos turisticos, que possam ser contemplados e
consumidos pelos turistas, sem que permitam veicular discursos reducionistas sobre a populacéo brasileira. E, mais do que isso, com a
desvinculag¢@o da promogao turistica oficial a imagens apelativas de mulheres brasileiras, pode-se ainda, trabalhar a coibic@o de atividades,
como o trafico internacional de mulheres e o turismo sexual. Este tltimo serd, particularmente, analisado no capitulo seguinte.



3. TURISMO SEXUAL: UMA QUESTAO DE TODOS

Estranho, os pregcos do sexo... Tenho
a impressao de que ndo dependem tanto do
nivel de vida do pais. E ébvio que em cada
lugar vocé recebe coisas totalmente
diferentes; mas o preco basico é mais ou
menos 0 mesmo: aquele que os ocidentais
estdo dispostos a pagar.

(Michel Houellebecq)

3.1 - Por uma possivel definicao do que vem a ser o turismo sexual

Ao inter-relacionar a tematica do imaginario constituido, acerca das mulheres
brasileiras, a atividade turistica praticada no pais, verifica-se que ha certa conivéncia.
Essa é explicitada através da publicidade turistica, entre o turismo e a retroalimentagao
de imagens sensuais de brasileiras, que, por sua vez, podem gerar fluxos de turismo
sexual em direcao ao Brasil.

Se o interesse pelo estudo do fendmeno turistico é recente no pais, os estudos
sobre turismo sexual podem ser considerados ainda mais incipientes. Com a excecao
de poucos autores e tedricos brasileiros, observa-se que o assunto manteve-se velado

até bem pouco tempo atras, sendo evitado, principalmente, por dirigentes politicos que



se negavam a assumir o desenvolvimento desse tipo de atividade em suas areas de
governo. Mas o que vem a ser o turismo sexual efetivamente?

Para o entendimento do que pode ser considerado turismo sexual, € necessario
relembrar que o turismo € uma atividade que proporciona interacdes sociais entre
pessoas de culturas diversas, sendo que, nesse contexto interativo, podem ocorrer
variadas formas de relacionamentos afetivos e/ou sexuais. No entanto, tais
relacionamentos, nem sempre, podem ser configurados dentro da 6tica do turismo
sexual.

De acordo com a OMT (Organizagcdo Mundial de Turismo), o turismo sexual é
definido como sendo “viagens organizadas dentro do setor do turismo, ou fora deste,
usando suas estruturas e redes de contato, com a intencdo principal de efetivar

”5

relagdes sexuais comerciais entre turistas e nativos™. Porém, alguns pesquisadores da

area verificaram que o contexto do turismo sexual ndo pode ser restrito a “intencao

principal de efetivar relacées sexuais comerciais”. De acordo com Oppermann,

Este carater multi-proposital do turismo aliado as multiplas atividades
que o compdbe, aponta para o fato de que o turista ndo precisa viajar somente
em busca de sexo, ou que numa situacdo de turismo sexual, as pessoas
envolvidas tenham somente sexo em mente. (...) Muitos turistas experimentam
encontros sexuais simplesmente porque a oportunidade aparece ou porque
eles conhecem individuos atraentes. Em outros casos, eles simplesmente
sentem-se sozinhos e sexualmente privados, e usam a oportunidade de ser um
“estranho desconhecido” para comprar servigos sexuais (1999, p. 256)".

Comumente, os turistas sdo enquadrados em segmentos de acordo com suas
motivacdes principais de viagem, porém, nada impede que turistas com interesses
culturais, por exemplo, aliem suas atividades, durante a viagem, a outras relacionadas

a outros tipos de turismo. Dessa forma, pode-se considerar a existéncia de “turistas

® www.world-tourism.org/protect _children/statements/wto _a.htm. Acessado em 16 maio 2006.
* Tradugéo da autora




sexuais situacionais” (id), os quais viajam com motiva¢des outras, porém tém relacoes
com nativas, que podem ser caracterizadas dentro do ambito do turismo sexual.

Sendo assim, comunga-se com a definicao de Piscitelli (2001, p. 03), para quem o
turismo sexual € definido como “qualquer experiéncia de viagem na qual a utilizacdo de
servicos sexuais prestados pela populacéo local, em troca de recompensas monetarias
e ndo-monetarias, € um elemento crucial para o sucesso da viagem™.

Essa definicdo abrange ndo apenas os turistas que ndo viajam com a intengcao
primordial de ter relacbes sexuais, mas que as consideram fundamentais para a
satisfacdo na viagem, como também aqueles que ndo pagam diretamente por servicos
sexuais, mas que acabam usufruindo destes, através de trocas que podem envolver
diferentes formas de pagamento, que nao, dinheiro explicitamente.

Esse fato foi observado por Piscitelli, durante uma pesquisa que a antropéloga
desenvolveu em Fortaleza, capital do estado do Ceara, a fim de levantar informacoes
sobre o turismo sexual no local. Ela entrevistou tanto turistas, quanto garotas que se
relacionam com estrangeiros (prostitutas ou nao), além de homens e mulheres
residentes na cidade.

Nos resultados apresentados®, verificou-se que, dentre os turistas que procuram
sexo na cidade, alguns preferem se relacionar unicamente com prostitutas. Outros,
entretanto, “dao” dinheiro para as garotas com quem saem no sentido de ajuda-las, e

nao pagar por algum tipo de servico prestado; e ha ainda os que se negam a ter sexo

® Os resultados da pesquisa foram apresentados tanto em entrevista no programa “Entre Nés” da
TV Educativa do Parana apresentado em 04 de mai de 2005; quanto no artigo “On gringos and natives:
gender and sexuality in the context of international sex tourism in Fortaleza, Brazil’.



pago de qualquer maneira, procurando envolvimentos exclusivamente “sentimentais”
sem interesses materiais.

Ja entre as garotas que se relacionam com tais turistas, ha as que fazem
programas determinados (tempo de duragao, valor a ser pago e tipo de atividade a ser
praticada), assim como fazem-nos com homens locais; existem as que tém empregos
fixos, porém recebem baixos salarios e se envolvem com turistas a fim de ter
recompensas, através de presentes, como roupas, reldgios, perfumes, e/ou auxilio para
o0 pagamento de contas como aluguel, médico etc. H4 ainda as garotas que
estabelecem relacbes com turistas, sem expectativas de pagamentos ou presentes,
procurando somente usufruir 0 meio turistico, tendo a oportunidade de freqUentar
hotéis, restaurantes e passeios, normalmente, ndo acessiveis a essas. E, finalmente,
existem mulheres, de classe média, com consideravel nivel educacional, na faixa etaria
entre 30 e 50 anos, as quais procuram por turistas internacionais porque afirmam que
ha uma disparidade consideravel entre 0 numero de homens e mulheres na cidade, e,
nao desenvolvem relacionamentos com homens locais, 0s quais, segundo elas,
freqientemente, se relacionam com mulheres mais jovens.

Essa resumida apresentacdo das formas e objetivos de como se dao as relacdes
entre turistas e nativas, envolvidos, sexualmente, em Fortaleza, permite comprovar a
dificuldade de estabelecer quais tipos de vinculos configuram o turismo sexual, ja que
ha uma variada gama de maneiras desses relacionamentos acontecerem.
Concomitantemente, definir quais sao os turistas que viajam com objetivos de efetivar
relacbes sexuais primordialmente, se torna complexo, jA que poucos se

autodenominam turistas sexuais. De acordo com uma pesquisa realizada por Kleiber e



Wilke”, em cinco paises (Brasil, Quénia, Filipinas, Tailandia e Republica Dominicana),
aproximadamente, 70% dos turistas entrevistados viajaram com interesse na
consumacao de relagbes sexuais com prostitutas locais, porém, apenas cerca de 20%
consideraram a si préprios turistas sexuais.

Essa negacao da classificacdo de turista sexual esta relacionada ao desprestigio
moral, vigente nas sociedades ocidentais, das pessoas que se inserem num mercado,
onde ha trocas materiais por servigos afetivo-sexuais. Observa-se que, no caso do
turismo sexual, esse mercado é globalizado, sendo que 0 que o caracteriza,
particularmente, € o fato das relacbes se darem majoritariamente entre turistas de
paises centrais em direcao a destinos periféricos. Pois, um dos fatores que contribuiram
para o desenvolvimento do setor do turismo, no mundo, foi o "aumento da demanda por
paises, culturas e paisagens distantes, estimulada pelo imaginario colonialista, que
contribuiu para construir socialmente a imagem de tais lugares (paisagens e pessoas)
como exdticos e "consumiveis” (SOARES DO BEM, 2005, p. 21).

Sendo assim, o turismo sexual pode ser entendido como uma nova forma de
exploracao colonial, na qual a tradicional exportacao de recursos materiais € substituida
pela importagéo de turistas com interesse em “consumir” as pessoas nativas. Fanon, ja

no periodo pés-segunda guerra, alertava para esse fato, constatando que

Em seu aspecto decadente, a burguesia nacional sera
consideravelmente auxiliada pelas burguesias ocidentais que se apresentam
como turistas enamorados do exotismo, das cacadas, dos cassinos. A
burguesia nacional organiza centros de repouso e recreacdo, lugares de
divertimento da burguesia ocidental. Essa atividade tomara o nome de turismo
e sera equiparada a uma industria nacional. Se se deseja uma prova desta
eventual transformacdo dos elementos da burguesia ex-colonizada em
organizadores de parties para a burguesia ocidental, vale a pena evocar o que
se passou na América Latina. Os cassinos de Havana, do México, as praias do
Rio, as meninas brasileiras, as meninas mexicanas, as mesticas de treze anos,

! Pesquisa citada por Oppermann, Martin. Sex Tourism. Annals of Tourism Research, vol. 26, n 2,
1999.



Acapulco, Copacabana, sdo estigmas dessa depravagdo da burguesia
nacional. Porque ndo tem idéias, porque esta encerrada em si mesma,
separada do povo, minada por sua incapacidade congénita para pensar no
conjunto dos problemas em funcdo da totalidade da nacdo, a burguesia
nacional assumira o papel de gerente das empresas do Ocidente e
praticamente convertera seu pais em lupanar da Europa (1979, p. 127).

Dessa forma, verifica-se uma atualizacdo do modelo colonial, numa sociedade,
onde o turismo se apresenta como atividade essencial, sendo regido pelas normas
capitalistas contemporaneas. A busca incessante pelo diferente, aliada a evidéncia do
prazer, caracteristicas da pés-modernidade, faz com que cada vez mais os fluxos em
direcao a destinos periféricos se intensifiquem, ja que estes ainda podem apresentar
atrativos exoticos para os turistas detentores de conhecimento e poder de compra.
Sendo que, “no presente [os turistas sexuais] expressam a dominacao diretamente pelo
dinheiro que carregam, que compra inclusive a virgindade de criangas e adolescentes
na Asia, Africa e América Latina” (OURIQUES, 2003, p. 03).

Essa relacao entre paises centrais e periféricos é expressa através do turismo
sexual no sentido de que este é, caracteristicamente, marcado pela procura ndo apenas
de sexo, mas sim de relacées sexuais com mulheres que vivenciam situacbes de
pobreza e baixo nivel educacional. Essas procuram, no contato com estrangeiros, a
oportunidade de melhorar suas condigbes de vida, seja através do dinheiro pago pelos
servicos sexuais, seja pela procura de relacbées estaveis e oportunidade de migracao,
visando sempre a mobilidade social.

Ja os homens, que viajam em busca de sexo, muitas vezes, nao se relacionam,
nem afetuosamente, nem sexualmente em seus paises de origem, e procuram por
esses tipos de relacionamentos, exclusivamente, durante as viagens (Piscitelli, 2001).

Esse fato se deve, muitas vezes, a emancipacao das mulheres nos paises centrais,



onde ja ndo sdo mais dependentes dos homens, tanto social, quanto economicamente,
como eram antigamente. Dessa forma, a busca pela igualdade entre os géneros, nas
sociedades consideradas desenvolvidas, levou a mudangas nos relacionamentos entre
homens e mulheres. Basta atentar aos depoimentos de turistas no Rio de Janeiro, que
afirmam:
Aqui as mulheres sdo como eram na Europa anos atras:
sabem tratar bem um homem; ndo competem com ele. Se vou me
casar novamente, vai ser com uma brasileira, pois elas sdo como

as mulheres de antigamente. Querem uma familia, ndo uma
carreira.

A cultura americana esta passando por algumas modificacées e estas
tém mudado as relacdes entre os homens e as mulheres (...) As mulheres
fizeram grandes avancos em negécios e em muitas outras areas aqui (...) e a
independéncia que as mulheres tém agora faz com que muitas delas nao
valorizam [sic!] mais os homens (...) [As mulheres] sdo a cola da familia (...) O
americano hoje busca uma mulher que néo vai competir com ele, mas que vai
complementa-lo (...) A brasileira € bem simples em seus gostos e desejos e
vive mais em fungdo da simplicidade da vida e de sua familia... (Silva e
Blanchette, 2005, p. 258).

Muitos homens julgam que as mulheres perderam caracteristicas de sua
feminilidade, ao competirem com eles no mercado de trabalho, ao optarem por se
dedicar a carreira profissional em detrimento do lar, ao usarem o poder de escolha se
querem ou nao ter filhos, e mesmo se querem ou ndo se casar. Essa independéncia
feminina faz com que muitos individuos, que ainda procuram mulheres submissas e
dependentes, viajem a lugares, onde elas tém menos oportunidades e culturas
diferenciadas, o que facilita a submissao e dependéncia perante eles.

Para verificacdo deste fato, basta salientar que na Asia encontram-se importantes
destinos para a pratica de turismo sexual (Soares do Bem: 2005, Piscitelli: 2005,
Houellebecq: 2002, Ouriques:2003). E, referentemente, aos asiaticos, identificam-se

atributos criados por clichés, elencados por Ramstedt (Soares do Bem, 2005) como:



harmonia, sentimentalidade, consideracdo, passividade, subalternidade, néao-
competitividade, pouca autoconsciéncia, entre outros, que remetem as expectativas dos
turistas sexuais em relagdo as mulheres de tais destinos.

Os turistas, envolvidos no turismo sexual, ainda alegam que as mulheres, em seus
paises de origem, estdo muito exigentes, o que faz com que o0s homens pouco
valorizados no mercado matrimonial local, viajem em busca de oportunidades de
relacionamentos. Dessa forma, homens considerados de pouca beleza, ou de origem
de locais pouco valorosos nas sociedades, onde estao inseridos, se deslocam para
locais onde o “jogo da seducdo” é mais facil, como o Brasil, por exemplo, onde as
garotas, que se envolvem com eles, ndo se atém a beleza ou idade, pois os interesses
estdo mais atrelados a recompensas materiais e sociais do que a estética, ou mesmo
aos sentimentos.

Os homens, que desenvolvem relagdes mais estaveis com as garotas, que
conhecem, durante as viagens, tém ainda sua masculinidade valorizada, ja que
conseguiram se unir a garotas, geralmente, bem mais jovens do que eles, bonitas,
sensuais e dispostas a ter filhos (coisa que as italianas, por exemplo, dificiimente
fazem) (Picitelli, 2005).

Assim, a procura por sexo facil e barato, que permite a afirmacao de valores
sexistas e racistas, propiciada por relagdes baseadas em diferencas transnacionais,

constitui a base para o desenvolvimento do turismo sexual.

Os turistas sexuais também gostam de viajar a paises do terceiro
mundo, porque sentem que se restaura de alguma maneira a ordem
apropriada entre os géneros e as ragas. As mulheres e garotas estdo prontas
para satisfazé-los; os negros, latinos e asidticos os servem, lustram seus
sapatos, limpam seus quartos, etc. Tudo como deve ser (Sanchez Taylor
apud Ouriques, 2003, p. 06)°.

8 Grifo da autora



Dessa forma, ndo se pode deixar de considerar a questao da racializacdo no
contexto do turismo sexual. Pensando a racializagdo como “modo complexo de
operacdo das desigualdades através do qual se excluem grupos corporalmente
marcados” (Piscitelli, 2000, p. 12). Verifica-se que a procura por grupos diferenciados,
muitas vezes, considerados inferiores, permeia a busca de sexo exotico que motiva os
deslocamentos turisticos. Sendo que “na perspectiva dos visitantes internacionais, essa
relacdo entre cor e sexualizagdo, perpassando classes sociais, é vinculada a
localizag&o” (ibid).

O imaginario sobre a sexualidade negra/mulata, por exemplo, estd atrelado a
formagbes discursivas coloniais, que a consideram altamente erotizada. Porém, néo
sao todos os locais que tém parcelas consideraveis de populacdo negra que se tornam
destinos de turismo sexual. E necessaria a combinacdo de elementos relacionados a
condicbes econdmicas, sociais, culturais, e ambientais, aliadas as imagens e

imaginarios, acessiveis sobre os lugares, para que estes se tornem destinos de turistas

em busca de relacionamentos sexuais. Esclarecendo com Soares do Bem que,

As preferéncias fisicas, associadas a caracteristicas do temperamento e
das especificidades culturais, constroem cenarios imaginarios e fantasias que
participam mesmo da definicédo dos roteiros turisticos, indicando se a viagem
serd feita para a Asia, para a Africa ou para a América Latina. Tais discursos
estdo presentes nos roteiros turisticos publicados, nas representagbes
midiaticas em geral, na presenga “confirmadora” de integrantes de minorias
étnicas e até mesmo no marketing institucional realizado por alguns paises.
(2005, p. 56)

A apropriagcdo de imaginarios relacionada a sensualidade feminina, nao foi
utiizada como mote para promog¢ao turistica apenas no Brasil. Paises das regides

caribenha e asiatica também buscaram atrair fluxos turisticos motivados por interesses



sexuais. Na Tailandia, por exemplo, o processo ganhou tal amplitude que se ameacou
até boicote comercial por parte de alguns parceiros, caso atitudes nao fossem tomadas

para amenizar as consequéncias,

a mudanca formal da postura do governo da Tailandia, de fato
utilizando-se de uma politica do tipo "laissez faire" desde a década de 60 e
que, diante das pressdes internacionais, viu-se forgcado a excluir de suas
campanhas as alusbes ao pais como paraiso sexual. As maiores pressoes
vieram ndo somente de Organizagbes Nao-Governamentais locais e
internacionais, mas também de parceiros do comércio exterior, que
ameacaram boicotar produtos tailandeses, caso o governo ndo adotasse
medidas drasticas com relagdo ao trafico de mulheres e especialmente de
criancas. A auséncia de controles sobre as atividades das organizacdes
ligadas ao turismo e a prevaléncia da corrupgao policial demonstra, entretanto,
que a mudanca da postura oficial do governo tailandés pode ser compreendida
apenas como uma forma de political correctness diante das pressoes
internacionais. (SOARES DO BEM, 2001, p. 05)

Entretanto, a coibicdo oficial ao turismo sexual, praticada por alguns paises
asiaticos a partir de meados dos anos noventa, pode ter colaborado para o incremento
dessa pratica na América Latina (PISCITELLI, 2000). Além disso, catastrofes naturais
que abalam a regido asiatica, como a tsunami, que em 2004 atingiu onze paises ao
redor do oceano indico, entre eles india, Indonésia e Tailandia, destaques no cenario
do turismo sexual mundial, colaboram para que muitos turistas que antes se destinavam
a tal regido, optem por viagens & América Latina e Africa, onde também se encontra
sexo facil, barato, com lindas paisagens e menores riscos de desastres naturais.

No panorama latino-americano, Cuba, Brasil e Colébmbia figuram como os
principais receptores de turistas sexuais, sendo os trés estigmatizados pela cor,
pobreza e sensualidade (Piscitelli, 2005). A antropdloga ainda nota que no Paraguai a
oferta de servicos sexuais é mais barata e menos rigorosa em relagdo ao uso de
preservativos, 0 que poderia ser atrativo para um grande numero de pessoas

envolvidas com sexo e turismo, entretanto, “ha situagbes culturais para além da



condicao econdmica que estdo vinculadas a feminilidade, sem as quais o turismo
sexual ndo vinga” (id.). Sendo assim, a seguir serdo elencados os principais fatores
intervenientes, e suas articulagdes, para a colocacdo do Brasil na rota mundial do
turismo sexual.

3.2 Relacoes e contextualizacao do turismo sexual no Brasil

A atividade turistica tem-se desenvolvido de forma ascendente no pais, assim
como em todo o mundo. Além do reforco, preso a matrizes discursivas passadas, ha
fatores que colaboram para o crescimento vertiginoso dessa atividade e,
consequentemente, do turismo sexual. Os meios de comunicacdo de massa
inegavelmente tém forte influéncia na divulgacdo dos destinos turisticos, mas outros
dados também podem ser elencados como importantes para a atividade, como o
progresso econémico e tecnoldgico dos paises industrializados. Tal desenvolvimento
possibilitou o aumento do poder aquisitivo de sua populacdo, o aperfeicoamento de
meios de transportes mais rapidos e seguros, a ampliacdo do periodo de férias
remuneradas, a criacao de pacotes de viagens mais acessiveis, a uma maior parcela da
populagdo, a crescente necessidade de evasao dos moradores dos grandes centros
urbanos, além da procura por algo novo, incentivada pela globalizagao, foram apenas
alguns dos elementos propulsores dos fluxos turisticos atuais.

No Brasil, observa-se que, além de tais consideracdes sobre o aumento mundial
do fluxo turistico, ha ainda que analisar mais apuradamente alguns fatores particulares
ao pais. O fator econémico, por exemplo, que ao se comparar 0 pais com outros, em
nivel mundial, percebe-se que este tem uma economia considerada “fraca”, com a
moeda local geralmente, desvalorizada frente as moedas de paises hegemdnicos. Esse

fato, no entanto, faz com que, em muitos casos, o fluxo turistico receptivo nacional seja



favorecido, ja que este se torna um destino “barato” para os turistas, oriundos de paises
centrais. Além disso, outro fator particular ao desenvolvimento do turismo nacional é a
ja citada busca pelo exoético, tdo presente na sociedade contemporanea. A
possibilidade de “consumir” o exoético, caracteristica que o Brasil recebe, quando
inserido no mercado global, também atrai diversos turistas de paises “desenvolvidos”,
avidos por explorar o desconhecido.

Apesar dos fatores intervenientes levantados acima, que envolvem a atividade
turistica, a sensualidade do povo brasileiro é algo nato e fruto de intercambios
interculturais, desde a época de sua colonizacao, podendo-se verificar também, que é
desde esse momento, que ocorre 0 deslumbre de estrangeiros frente aos trejeitos
nativos. Pero Vaz de Caminha, em sua famosa carta relatando o “descobrimento” do
Brasil ao Rei de Portugal, fala sobre a graca das “vergonhas” das indias, colocando
“‘que a muitas mulheres de nossa terra [referéncia a Portugal], vendo-lhe tais feigcdes
envergonhara, por nao terem as suas como ela” (PEREIRA, 2002, p. 44). Na mesma
carta, Caminha ainda se refere a inocéncia de tais indias e sua falta de pudor, “(...) e
suas vergonhas tao nuas, e com tanta inocéncia descobertas, que nisso nao havia
nenhuma vergonha” (id. p. 52).

Como se verifica, j& num primeiro momento, a imagem da mulher brasileira é
contemplada pelos homens adventicios e descrita com adjetivos que remetem a
sensualidade e a sexualidade, “ali andavam entre eles, trés ou quatro mogas, bem
mocas e bem gentis, com cabelos muito pretos, compridos pelas espaduas, e suas
vergonhas tao altas, tdo cerradinhas e tao limpas das cabeleiras que, de as muito bem

olharmos, ndo se envergonhavam” (id. p. 43).



Talvez tenha sido Pero Vaz de Caminha o primeiro a comentar a beleza das
mulheres encontradas no Brasil. Sua real intengéo, ao fazé-lo, ndo se sabe; a questao é
que, desde entdo, foram abertas as portas para a criagcdo de um imaginario coletivo
sobre tais mulheres, as quais mais tarde vieram a se somar as brancas européias € as
negras africanas, dando origem a brasileira.

Embora se tenha propagado, por muito tempo, que as relagdes entre nativos e
colonizadores tenham acontecido de maneira até certo ponto amistosa e voluptuosa,
percebe-se que as acentuadas diferencas culturais entre uns e outros foram a mola

propulsora de tais relagbes. Vainfas afirma que,

a sexualidade pluriétnica determinada pelo estilo da colonizagao
portuguesa andou, portanto, de brago dado com o processo de aculturagdo de
mao dupla deflagrado no século XVI. Processo de aculturagdo em que a
dominagdo portuguesa sobre os indios ndo excluia a hipétese da
“indianizacdo” de colonos, nem a adogéo seletiva, por parte dos indios, de
elementos da cultura colonizadora. (1997, p. 231)

Processo semelhante ocorreu nas interagées sociais com 0s negros africanos
trazidos para o Brasil, em que as relacées de poder foram “dribladas”, através de

miscigenacoes, hibridismos e sincretismos. No entanto,

Ao se insistir na importancia da miscigenagao étnica para o povoamento
do territério luso-brasileiro, isso nada deveu a uma suposta propensao lusa a
miscibilidade com outras ragas [nem destas com as demais racas que se
encontravam no territério brasileiro], mas a um projeto portugués de ocupagao
e exploragéo territorial até certo ponto definidos. Projeto que nao se podia
efetivar com base na imigracdo reinol, consideradas as limitacdes
demograficas do pequeno Portugal, e que procuraria, de todo modo, implantar
a exploracdo agraria voltada para o mercado atlantico — o que se faria, como
se fez, com base no trabalho escravo, quer dos indios, quer,
preferencialmente, dos africanos. Em contrapartida, nas regides do Império
portugués onde predominou o interesse comercial e o estilo “feitorial de
ocupagao”, a exemplo da India ou da Africa, nenhuma miscigenacéo
expressiva de fato ocorreu. (ibid, 230)

Entdo, antes de fazer afirmacdes, sobre uma possivel predisposicdo natural dos

portugueses, em comparagao a outros povos colonizadores, para 0 sexo com ragas



exéticas (indios e negros), € necessario, considerar também, seus interesses politicos
(colonizagdo do vasto territério nacional) e econémicos (aumento da mao de obra
escrava), além dos relacionados ao apetite sexual.

Porém, sem levar em conta apenas os interesses dos colonizadores, as relacoes
entre homens e mulheres vém sendo construidas de maneira desigual, desde os
primordios das sociedades humanas, assim como ndo o deixa de ser no Brasil. A
posicao de territério colonizado trouxe implicagdes particulares a formacao desse “pais
tropical”. A mistura inicial de indios, portugueses e africanos gerou caracteristicas
culturais hibridas, as quais influenciam diretamente a constituicdo da sexualidade
brasileira.

Ao considerar a mescla dos elementos judaico-cristdos com os elementos
indigenas e africanos, pode-se perceber que a sexualidade brasileira, assim como boa
parte de sua cultura, foi entdo formada a partir de matrizes diversas, miscigenadas, da
qual resultou o comportamento caracteristico do seu povo. Os modelos socioculturais
variados, trazidos pelos diferentes povos africanos, assim como 0s aqui enraizados nas
tribos indigenas, muitas vezes, apresentavam-se libertinos, frente aos europeus sujeitos

da

sexualidade comum ao mundo ocidental cristdo, a qual desde a ldade
Média, é transformada em um elemento de manutencdo do poder e da ordem
social, carregada de inimeros tabus, associada a uma idéia de pecado, que,
durante séculos, preservou um carater conflitante de entrega e de contencao
do prazer. (CASTRO, 2004, p. 02)

Vale frisar que as sexualidades africanas e indigenas coexistiram em um mesmo
tempo, mas, em nenhum momento, podem ser consideradas de maneira Unica, tendo

como ponto em comum apenas a enorme diversidade estrutural destas sexualidades e



um menor rigor repressivo (MOTT, 2004), quando comparadas a sexualidade européia
catdlica vigente no contexto de entao.

Algumas tribos indigenas, por exemplo, escandalizavam os colonizadores, pela
forma como se davam as relagdes entre os nativos. Estes néo realizavam cerimdnias,
nem promessas, para efetivar as unides entre homens e mulheres. Era necessaria
apenas a permissdo por parte do pai, ou algum parente préximo, que a partir do

momento 0s consideravam casados, sendo que

O marido poderia expulsar a mulher e vice-versa. Se ficassem fartos do
convivio, a unido estaria desfeita. Ambos poderiam, entdo, procurar outros
parceiros, sem maiores constrangimentos. Entre os selvagens era costume,
quando o esposo se enfadava da companheira, presentear outro homem com
sua mulher. A maioria dos indios tinha somente uma mulher. A poligamia,
porém, era amplamente difundida entre os grandes guerreiros e caciques. Os
chefes podiam viver com catorze mulheres sem causar estranhamento.
(Raminelli, 1997, p. 18,19)

Ja os brancos europeus tinham seus comportamentos regidos por cédigos sociais

baseados em

leis do Estado e da Igreja, com freqiiéncia bastante duras, a vigilancia
inquieta de pais, irmdos, tios, tutores, e a coergcao informal, mas forte, de
velhos costumes misdginos, tudo confluia para 0 mesmo objetivo: abafar a
sexualidade feminina, que ao rebentar as amarras, ameagava o equilibrio
doméstico, a seguranga do grupo social e a propria ordem das instituigdes civis
eclesiasticas. (ARAUJO, 1997, p.45)

Os negros, por sua vez, sujeitos da escravidao, eram acusados de propagar
comportamentos permeados sempre por luxuria, erotismo e depravacao sexual. Porém,

conforme a anadlise de Gilberto Freyre, em Casa Grande & Senzala,

Diz-se geralmente que a negra corrompeu a vida sexual da sociedade
brasileira, iniciando precocemente no amor fisico os filhos-familia. Mas essa
corrupgao néo foi pela negra que se realizou, mas pela escrava. Onde néo se
realizou através da africana, realizou-se através da escrava india (...) Nao ha
escravidao sem depravacao sexual. E da esséncia mesma do regime. (2005,
p. 398)



Devido aos intercambios culturais, propiciados pela miscigenacao aqui deflagrada,
aliados a interesses politicos e econdémicos, observa-se o surgimento da sexualidade
brasileira como é conhecida atualmente.

Hoje essa sexualidade se faz “famosa”, no mundo inteiro, por conta do
exibicionismo de suas mulheres e pela sensualidade em dancas e festas populares do
pais. No entanto, 0 que se criou e se justifica pela composicdo multicultural, vem sendo
formatado como produto no mercado nacional e internacional, ha algum tempo. Dentre
as areas que se aproveitam do imaginario sexual construido acerca do povo brasileiro,
o trade turistico é, sem duvida, um dos que mais se utiliza de tal situagdo, conforme

apontado no item 2.2 da presente dissertacao.

Relacionando e interligando o mercado turistico a um mercado menos valoroso na sociedade brasileira - o mercado do sexo e do
prazer - o turismo sexual tem crescido vertiginosamente em diversas regides do pafs, especialmente na regido Nordeste. Esse fato, embora
esteja intimamente relacionado a questdes de imagem e estere6tipos criados acerca do povo brasileiro, revela que as causas e implicagdes
socio-econdmico-culturais sdo tdo importantes quanto essas para a andlise desse tipo especifico de pratica turistica.

A sociedade brasileira estd inserida num modelo capitalista excludente e
heterogéneo, que favorece o desenvolvimento de relagdes interpessoais assimétricas.
Ao abordar esse assunto, Arim Soares do Bem (2005) constata que a modernizacéao
turistica, que vem sendo construida no Brasil nas ultimas décadas, é calcada em um
modelo de desenvolvimento predatério ao meio ambiente e de exclusdo social da
populacao nativa, o que, ocasionalmente, faz com que os excluidos pela sociedade (e
pelo turismo) passem a comercializar seus préprios corpos como forma de interacao
com esse meio, e com os “beneficios” advindos dessa pratica.

As disparidades consequentes da ordem global na qual o Brasil se insere, podem

ser observadas também internamente, polarizando Sul® e Nordeste brasileiros.

Enquanto o primeiro foi colonizado, majoritariamente, por europeus livres, o segundo

® O termo sul refere-se as regides sul e sudeste, sendo que a utilizagdo deste para o conjunto se
deve exclusivamente a ordem pratica.



recebeu um grande fluxo de imigrantes escravizados, tornando inevitavel as diferencas
culturais entre um e outro. Porém, ao longo de mais de quinhentos anos, tais diferencas
ampliaram-se do nivel cultural para tornarem-se perceptiveis também em condigdes
econbmicas e sociais. Logo, classicas dicotomias como rico/pobre, branco/negro,
desenvolvido/subdesenvolvido, entre outras, passaram a ser atribuidas ao Sul, o
primeiro dos pares, e, ao Nordeste, o segundo dos adjetivos.

Embora a ordem do “politicamente correto” atual evite que essas diferenciacbes
sejam claramente explicitadas, percebe-se essa distingdo inclusive na distribuicdo de
fluxos turisticos internacionais. Enquanto os turistas que vém em busca de lazer se
distribuem de maneira mais equitativa entre as regidées — 31,3% procuram o Nordeste

brasileiro, 43,4% se destinam ao Sudeste e 46,8% ao Sul'®

. Os que vém ao pais por
motivacdes relacionadas a negdcios, eventos e convengdes visitam principalmente a
regido sudeste (78,5%) e sul (22,2%), sendo que apenas 8,1% destes tém a regiao
Nordeste como destino’’. Dados que confirmam que a disparidade entre Sul e Nordeste
€ vivenciada e percebida também no contexto internacional.

Os desdobramentos do desenvolvimento turistico em regides menos favorecidas,
nem sempre estao relacionados ao surgimento do turismo sexual, no entanto, no Brasil,
e especificamente na regiao Nordeste, ha uma série de fatores que convergem para tal
situacdo. A presenga marcante de afro-descendentes, os abismos sociais, o0 clima

aliado a paisagens paradisiacas, caracteristicas peculiares da cultura local, além dos

esteredtipos, que reforcam matrizes conceituais, envolvendo exotismo e mulher,

oA metodologia de pesquisa utilizada permitia respostas multiplas.

"' Dados referentes ao estudo da demanda turistica internacional do ano de 2005, apresentados no
relatério “Caracterizagdo e dimensionamento do turismo internacional no Brasil 2004 — 2005. Metodologia
e resultado do receptivo”. Disponivel em www.embrtur.gov.br.




alimentando o imaginario de diversos turistas, sdo alguns itens que ensejam esse
processo. Esses fatos, aliados a baixa taxa de escolaridade e a alta taxa de abuso
sexual infantil, contribuem para que muitas meninas se dediquem a vida de prostituicao
para garantir seu préprio sustento e, muitas vezes, de toda familia.

Junto a isso, observa-se que a economia “subdesenvolvida” do Brasil o torna um
destino barato para turistas originados de paises ditos de economia forte. Neste
sentido, a questdo econdmica dos paises emissores ndo pode ser deixada de lado,

quando se estuda o turismo sexual.

Ha uma estreita relagdo entre o turismo sexual e a hegemonia
econbmica dos paises-centro, em relagdo aos paises de economia
dependente. Nao podemos negar que o Brasil € um pais receptor de turistas.
Nesta perspectiva, o turismo sexual pode ser considerado como um produto
turistico de massa e ao mesmo tempo, como um reflexo da primazia dos
interesses socio-econdmicos das sociedades de consumo mais ricas do mundo
atual. (JENNER 2004, p. 03)

Desde o principio do desenvolvimento da atividade turistica no Brasil e dos
estudos sobre esta, houve predominancia de um carater economicista, que enxergava
os beneficios econdbmicos possiveis de serem obtidos, através do turismo, acima dos
demais impactos ocasionados por este. Basta atentar para a declaracdo do ex-
secretario de turismo do Estado de Pernambuco, Celso Steremberg, a revista Veja,
quando questionado sobre o crescimento da pratica de turismo sexual no Estado, e
principalmente na capital Recife, no ano de 1993, em que afirmava: “n&o importa se o
turista gasta seus délares com prostitutas, nos hotéis de luxo ou num shopping center.
O que interessa € que eles deixem seus ddlares aqui (...) afinal, existem prostitutas em

qualquer lugar do mundo”'?.

2 “Temporada de caga. Turistas europeus escolhem Recife como a capital brasileira do sexo pago

e barato”. Veja, n® 1270, 13/01/93, pp. 56-57.



Uma caracteristica particular do turismo sexual no Brasil, relacionada a essa
supremacia econémica dos turistas frente as garotas que oferecem os servicos, é que
aqui, muitas vezes, as meninas, que se prostituem, o fazem por necessidade
econ6mica, mas, a0 mesmo tempo, almejam encontrar “o principe encantado”. Em
diversas pesquisas', elas relatam casos de colegas que casaram com clientes
“gringos” e foram embora do Brasil constituir familia. Esses episddios servem para
alimentar a esperanca de meninas e mulheres que se prostituem — de, em um golpe de
sorte, melhorarem de vida repentinamente.

Criado em 1994, o Centro Humanitario de Apoio a Mulher (CHAME), é uma
organizacdo nao governamental sediada em Salvador, Bahia, que desenvolve
atividades de prevencgéo ao turismo sexual e ao trafico internacional de mulheres. Essa
organizacao trabalha sobre os eixos de prevencgao, trabalho politico e pesquisas, sendo
que, em 2004, realizou uma pesquisa'* com garotas secundaristas e universitarias em
Salvador, a fim de identificar as motivacbes de estudantes soteropolitanas para a
migracdo internacional. Na questao apresentada sobre as diferencas entre os homens
brasileiros e estrangeiros, verifica-se que 40% das secundaristas entrevistadas julgam
que o que faz o homem estrangeiro ser diferente do brasileiro é a educacao, e 20%
julgam que o diferencial, além de educacao, é sensibilidade, beleza e dinheiro. Ja, entre
as universitarias, 38% nao responderam e 38% escolheram a alternativa “outro”, no
entanto, cada uma das combinagcdes de respostas, educacdo e beleza; educacao e

dinheiro; e sensibilidade e educacéo, foram escolhidas por 8% das respondentes.

'3 Por exemplo, DIAS FILHO, Jonas (2001); SILVA e BLANCHETTE (2005).
* Dados de uma pesquisa realizada pelo centro humanitario de apoio & mulher (CHAME)
apresentado em “Motivagdes de estudantes soteropolitanas para a migragéo internacional’, 2004, p. 21.



Nesse sentido, fica clara a idealizacao, por parte das garotas, acerca do homem
estrangeiro, o que contribui para que elas os procurem como parceiros preferenciais.
Segue a transcricao de alguns trechos de entrevistas com garotas atuantes no circuito
de turismo sexual de Salvador, publicadas pelo CHAME, em “O que é que a Bahia tem:

o outro lado do turismo em Salvador” (1998).

“Dora” (22 anos, garota de programa, falando da preferéncia pelos
gringos): “Tudo depende do tchan que rola entre a gente (...) 0 que esses caras
querem mesmo € estar com uma mulher que eles gostem (...) vocé sabe (...)
sex0, namoro e carinho. Os aleméos [sic!] sdo os mais companheiros, saem
com a gente na rua, ddo presentes, dinheiro.(...) No Brasil também ta dificil, s6
tem cara grosso e duro.”(Entrevista realizada em 1996)

“Wanda” (23 anos, falando sobre sua vida): “Tenho a vida que quero (...)
sei que uma hora vou me dar bem (...) quero sair do Brasil e fazer dinheiro
[esfregando os dedos disse] “money” (...) conhecer alguém que me dé valor
(...) depois volto pra botar um comércio pra minha mae. (...) os italianos sao
como os brasileiros, alegres e quentes, de coragéo e corpo (...) sé que tém
dinheiro e vivem num pais lindo.” (Entrevista realizada em 1996)

Assim, é possivel constatar, que, além de resquicios culturais, que perduram
desde a época da colonizacao, aliados ao desenvolvimento socioeconémico desigual
caracteristico do Brasil e a campanhas publicitarias, exaltando “caracteristicas”
peculiares das brasileiras, ha ainda, muitas vezes, o interesse destas em ter
relacionamentos com homens estrangeiros, formando-se assim, um composto ideal
para o desenvolvimento do turismo sexual no pais.

Percebe-se ainda que o imaginario preponderante sobre a mulher brasileira
envolve nao sé questdbes sexuais, mas também raciais, pois, como relatado
anteriormente, as relagdes de dominacao se deram em esferas culturais, raciais e
sexuais de maneira concomitante, gerando formas de exclusdo sentidas até na

contemporaneidade. Arim Soares do Bem (2005), discorrendo sobre os esteredtipos



que dao base para o desenvolvimento do turismo sexual, resume muito bem essa
imagem das brasileiras:

A mulher brasileira incorporada no imaginario como objeto de consumo é
a mulata/ negra, representada como “picante”, mundana, disponivel, pouco
emancipada, carinhosa. A subalternidade e a graciosidade sdo menos
destacadas como quando se trata da mulher asiatica, dando lugar a uma
representagdo da sexualidade (em combinagdo com a natureza e os ritmos
tropicais) como erotismo explosivo. E o clima tropical, ao lado da generosa
paisagem, que fornece o pano de fundo para a representacdo da mulher como
sexbombe. Comumente, as mulheres brasileiras sdo tidas como mulatas ou
negras, com corpos provocantes e dourados pelo sol, imersas em permanente
transe carnal, imagens extraidas ndo s6 do imaginario carnavalesco ao qual se
associa o Brasil, mas também da propria histéria do colonialismo europeu. (p.
103)

A preferéncia dos turistas sexuais (principalmente estrangeiros) € justamente por
mulheres morenas ou negras'>, pois elas caracterizam o exético para eles, além de

serem as mais exibidas em propagandas da regiao.

O imagindario sexual construido acerca do povo brasileiro, expresso na
cultura popular e de massa, que traduz a imagem vendida no nosso turismo &
representado pela figura da mulher de pele de cor negra e/ou morena,
preferida muitas vezes pelos turistas estrangeiros, os chamados “gringos”. Esta
imagem caracteriza também, o imaginario da seducdo, associado a mulher
brasileira como mulher fogosa. (ibid, p. 04)

Muitos deles procuram mulheres com essas qualidades para afirmarem nao
apenas sua superioridade racial, mas também social, dai a procura por tais destinos
gue oferecem mulheres “submissas” a eles em cenarios paradisiacos.

Além disso, os tracos culturais, a questao climatica do pais, — por ser um
pais com clima predominantemente tropical, com temperaturas elevadas durante
todo o0 ano em algumas regioes (como é o caso da regiao Nordeste), é natural que
as pessoas usem roupas mais leves e com menos panos. E ainda, com tantas

propagandas afamando a mulher brasileira, além de musicas e dancas nacionais,

'° Dados de uma pesquisa realizada pelo centro humanitario de apoio a mulher (CHAME)

apresentado em “O que € que a Bahia tem. O outro lado do turismo sexual de Salvador”, 1998, p. 09.



entre outras producoes artistico-culturais, que contemplam a sexualidade nativa,
principalmente, a feminina, era de se esperar esse posicionamento do pais nho
mercado do turismo sexual. Se o préprio governo explora as mulheres como
produto de divulgacao, o que esperar dos turistas?

Atreladas aos motivos que geram o fluxo de turistas em busca de sexo e prazer,
vém as conseqUéncias dessa atividade. Além de poder causar declinio na demanda de
turismo familiar, o turismo sexual denigre a imagem do Brasil, na medida em que
fomenta a depreciacdo da mulher brasileira, intensificando a reproducdo de papéis
sexistas e o reforco de ideologias racistas, com a exploracdo sexual de criancas e
adolescentes, a proliferacdo de doencas sexualmente transmissiveis, entre outras,
capazes de nutrir atividades ilegais, como o trafico de seres humanos e de drogas. Por
isso, a importancia cada dia mais propagada de se utilizar o turismo como meio de
inclusao, e nao de exclusdo como tem acontecido até entao.

Atualmente, é possivel observar a atuacdo de verdadeiras mafias ligadas ao
mercado do sexo no Brasil. De acordo com a pesquisa do CHAME, citada
anteriormente, essas organizacbes sao geralmente formadas por representantes
brasileiros e europeus (especialmente alemaes, suicos e italianos), que atuam na
atracao de turistas sexuais e no trafico de mulheres para seus respectivos paises. Tais
organizacdes atuam principalmente na regido Nordeste, sendo destaque, nas suas
preferéncias, cidades como Recife, Salvador e Fortaleza. Os intermediarios que
permeiam essas relacbes vao desde o pessoal de apoio, garcons, garconetes,
porteiros, segurangas, manobristas, faxineiros dos nights clubs, bares, restaurantes,
hotéis, motéis, casas de massagem etc, até os préprios organizadores dos pacotes do

turismo sexual, que, muitas vezes, adquirem iméveis (geralmente flats) que sao locados



aos seus clientes. Além de todos esses elementos vinculados a “mafia do turismo
sexual”, verifica-se ainda a acao de policiais corruptos que ignoram os acontecimentos
em troca de dinheiro.

Esse tipo de atividade traz para o pais, a maculacao da imagem nacional que afeta
diversos segmentos da sociedade e nao apenas os diretamente envolvidos com o
turismo. Uma acdo que merece destaque, no inicio do combate a uma das
consequéncias mais nocivas desta atividade a sociedade, € a acdo lancada pelo
governo federal, através do Ministério do Turismo, em parceria com a EMBRATUR, no
final de 2004, promovendo a campanha de turismo sustentavel e infancia, visando ao
combate da exploracdo sexual infantil propiciada pelo turismo. Atuando em diversas
frentes, essa campanha visa a alertar os turistas sobre as leis a esse respeito, além de
tentar inibir a acdo de aliciadores e mediadores, e também incentivar as denuncias da
sociedade em geral. Porém, uma imagem que vem sendo construida e, de certa forma,
ratificada ha tanto tempo deve ser meticulosamente estudada a fim de se evitarem
Novos equivocos ou agdes parciais.

Ao analisar o turismo como um fato de interacdo social entre pessoas de culturas
diversas, é necessario sensibilidade no tocante as diferengas culturais conflitantes que
podem existir no desenvolver de tal atividade, assim como procurar entender as causas
que geram tais desigualdades, para ai entdo se pensar em um desenvolvimento de fato
sustentado. Pois muitos dos trejeitos das “mulatas” brasileiras, que tanto despertam
fantasias nos estrangeiros, por exemplo, sdo tracos culturais desse povo e como tais
devem ser respeitados.

No intuito de trabalhar a questdo do turismo sexual, diversas organizacdes

governamentais, €, ndo governamentais, estdo desenvolvendo a¢des informativas, que



coibem esse fenébmeno. No Estado de Pernambuco, por exemplo, onde no passado um
secretario de turismo deu declaragdes “antiéticas” sobre o assunto, atualmente, um
grupo formado pelo Centro Integrado de Apoio Familiar (CIAF), o Recife Convention &
Visitors Bureau e a Associacdo Brasileira da Industria Hoteleira (ABIH /PE), esta
desenvolvendo uma campanha que atua em frentes de conscientizacdo da populagcéao
em geral, dos turistas e dos trabalhadores em empresas turisticas, demonstrando certa
reacao a insercao do Estado na rota de turismo sexual mundial.

No Rio Grande do Norte, como outro exemplo, em 2001 realizou-se um seminario,
do qual participaram diversos representantes de segmentos publicos e privados
ligados, de alguma forma, ao turismo, resultando no primeiro Codigo de Conduta do
Turismo contra Exploracao Sexual Infanto-Juvenil do pais. Tal cédigo foi organizado e
distribuido pela ONG Resposta, com o apoio de organizacbes nacionais €
internacionais, nos diversos estabelecimentos turisticos do Estado, visando a
diminuicdo do fluxo de turistas sexualmente motivados e, principalmente, a interacao
destes com criancgas.

O governo nacional comeca a acenar com mudancgas relativas as campanhas
publicitarias. Convénios entre publico e privado promovem campanhas de
conscientizacdo e informagdo sobre o turismo sexual, e também sobre o tréfico
internacional de mulheres. Entretanto, muito pouco ira adiantar se problemas basicos
nao forem resolvidos e a exclusao social continuar imperativa nos destinos turisticos

nacionais.



REFLEXOES FINAIS

O turismo, enfim, como busca de sentido,
com as sociabilidades ludicas que estimula e as
imagens que gera, € um dispositivo de
apreensdo  gradual, codificado e  néo
fraumatizante do exterior e da alteridade.

(Rachid Amirou)

Ao percorrer algumas das diversas vias convergentes as praticas que relacionam
sexo e turismo num pais periférico como o Brasil, &€ possivel perceber ser inviavel
estabelecer relacdes diretas entre causas e consequéncias isoladas. Assim como no
estudo do fendmeno turistico de maneira geral, o transito entre diversas areas e
disciplinas € essencial para uma abordagem consciente sobre o assunto.

Desde o principio do desenvolvimento das atividades turisticas modernas, as
relacbes entre habitantes e visitantes sdo permeadas por condicdes ambientais,
econOmicas, culturais, histéricas, entre outras, que entrelacadas e contextualizadas,
possibilitaram a definicdo e entendimento do que é compreendido pelo turismo. Com a
disposicdo do fenémeno turistico no seio das sociedades ocidentais, a analise das
motivacdes e modos de viagens passou a figurar como importante elemento para
analise de comportamentos e interagdes entre diferentes sociedades.

Através da experiéncia turistica, contrasta-se o diferente e o “normal”, sendo que,
através dessa “oposicao”, é possivel apreender as dindmicas dos grupos sociais,

mesmo fora do admbito turistico. Pois, através das trocas entre visitantes e visitados,



evidenciam-se aspectos de praticas “normais”, que podem passar despercebidas
quando inseridas no seu contexto de origem. Sendo assim, a percepgcao das relacoes
estabelecidas entre os turistas e as mulheres brasileiras, que se envolvem com estes,
reflete, muito mais do que simples interacdes turisticas, mediadas por intencdées de
cunho sexual, valores vigentes nas sociedades contemporaneas, que sao reproduzidos
através da pratica turistica.

E, desde os primérdios do estudo dessa atividade, que se verifica a aquisicdo de
certo status social por parte de quem viaja. Seja por valores atribuidos a condi¢coes
econbmicas e/ou sociais dos viajantes, seja pela cultura adquirida nas interacoes
sociais com povos de diferentes origens, o turismo passou a figurar como elemento
constituinte de uma matriz de privilégio social. Sendo que, até na contemporaneidade,
percebe-se essa prerrogativa, exemplificada no presente estudo através das falas de
algumas garotas que se relacionam com turistas, citadas no item 3.2. A valorizagdo do
“outro”, e mais, do “outro que viaja’, € uma constante, principalmente, nas relacdes
entre turistas oriundos de paises centrais em viagens a destinos presentes na margem
da sociedade dita desenvolvida.

Com o desenvolvimento das sociedades modernas, até o atual estagio, em que
se encontram, percebe-se uma clara assimetria de relacionamento, entre as diferentes
culturas, possibilitando uma larga disparidade entre centro e periferia, e dos produtos
advindos de cada um desses pdlos. Essa diferenciacdo leva inevitavelmente ao
confronto entre identidade e alteridade, lembrando que a consciéncia do Ocidente foi
formada ndo s6 com base em suas diferencas em relacdo a outros povos, ou num
processo interno, mas também, pelo modo como a Europa foi representada em relacao

a esses outros povos.



Essa oposicao entre o “ser” e o “outro” é vivenciada empiricamente durante a
experiéncia turistica, que, assim como os demais elementos da cultura contemporénea,
€ baseada também nas representacdes feitas pelo “outro” e sobre o “outro”. Sendo
assim, o turismo € um meio pelo qual se pode colocar em contato, ndo apenas
individuos, mas valores e imaginarios depreendidos das culturas de origem dos
viajantes. Dessa forma, a atualizacdao e manutencao de ideais e esteredtipos criados
em diversos contextos é possivel na medida em que sua validade € ratificada por
integrantes e “divulgadores” de determinados grupos.

Através do olhar turistico, o “outro” aparece como personificagdo individual do
grupo nacional do qual origina, sendo que seu comportamento e suas acoes servem de
base para definicdo da conduta social atribuida a todo conjunto étnico do qual
descende. Assim, o todo é exprimido através dos individuos, e a nagao figura como
invélucro, dentro do qual, para o “outro”, todos sao “iguais”. Dessa forma, a
disseminacao de esteredtipos e clichés nacionais, como 0s associados as brasileiras,
por exemplo, é facilitada.

Como vém sendo apontado no decorrer deste texto, as formacdes discursivas
que fomentam a imagem constituida acerca das brasileiras remontam aos primoérdios da
colonizagao do territorio nacional. O imaginario sobre o Brasil, vinculado a idéias como
hospitalidade, alegria, exotismo, sensualidade, foi criado e atualizado de acordo com
interesses variados. O que vale frisar, entretanto, € que a construgdao desse imaginario
oferece respaldo a imagem sexualizada da brasileira, que, muitas vezes, acaba por
motivar e manter fluxos de viagens em direcao ao pais.

No mundo contemporaneo, onde os valores estdo intimamente vinculados a

imagens e a propagacao destas, o poder de manipulagdo das massas se concentra



junto aos detentores de meios e praticas comunicacionais mais eficientes. O que
contribui para a formacdo de uma “sociedade alienada”, onde a visao existencial
unilateral, apesar de imperativa, mantém sua parcialidade ignorada pela grande massa
que se julga livre e independente.

Assim, percebe-se que, ao veicular determinadas imagens de mulheres seminuas
em campanhas promocionais turisticas, como aquelas veiculadas pela proépria
Embratur, na década de 70 do século passado, ocorre, na verdade, a reedigcdo, com
requintes em sua atualizacdo de um imaginario, construido desde o inicio da
colonizacdo européia no Brasil. Tal estratégia de marketing acaba por sub-utilizar
outros atrativos do pais, como os culturais, os naturais, os histéricos, entre outros.

Por outro lado, mais recentemente, mudancas de valores na cultura
contemporanea fizeram com que a “venda” de destinos, atrelada a apelos sexuais,
passasse a ser desvalorizada. A ascensdo da mulher nas culturas ocidentais, a
facilitacdo da circulagcdo global de informacbes, a atuacdo de organizagdes nao
governamentais, voltadas a causas humanitarias, como o CHAME, sediado em
Salvador - BA, a Coletivo Mulher Vida em Recife, e a Resposta, sediada em Natal - RN.
E também, a acao desses tipos de organizacdes voltadas a solidariedade internacional,
como a Childhood da Suécia, entre tantas outras, sdo apenas alguns dos fatores que
colaboraram para tal desvalorizagao.

Porém, a construgdo cultural da feminilidade, ainda é, muitas vezes permeada por
certo “exotismo erotizado”, que vem a alimentar o culto a diferenga entre géneros.
Dessa forma, verifica-se que a utilizacdo da mulher como atrativo turistico nao deve
levar em conta apenas as consequiéncias estritamente vinculadas a essa atividade,

mas também, se estender a um debate que envolva condigdes de género mais amplas.



Apesar de todos os avangos alcancados pela mulher na sociedade atual, o turismo
sexual permite identificar que, infelizmente, a assimetria entre os géneros ainda
demonstra a preponderancia do homem sobre a mulher. E o lugar reservado a mulher
pelas promocgdes turisticas s6 faz reforcar papéis sexistas, fazendo com que se
propaguem as relagbes entre visitantes e nativas, ganhando nuances peculiares,
quando se evidenciam os fatores econdmicos envolvidos nesses “servicos”, refor¢cando,
em seus varios tentaculos, a hegemonia de paises centrais sobre os periféricos.

O interesse dominante, seja no nivel global, seja no nacional, em manter as
matrizes de privilégio vigorantes no presente, faz com que as disparidades sejam
acentuadas e se tornem perceptiveis nas mais diversas areas. E o caso observado no
ambito turistico, onde através de falta de planejamento para o desenvolvimento das
atividades nele envolvidas, aliada a perturbacées que ocorrem tanto nas sociedades
emissoras, quanto nas receptoras, propiciam o turismo sexual.

Sendo assim, as questdes identitarias, sociais, econémicas, culturais e ambientais
que propiciam a colocacao do Brasil na rota do turismo sexual mundial sdo condicdes
que extrapolam a atividade turistica, fazendo com que acgdes interdisciplinares sejam
necessarias para a coibicdo ao turismo sexualmente motivado. Entretanto, como
exposto no item 3.1, o turismo sexual € um fendmeno bastante ambiguo, pois envolve
nao apenas as relagcdbes que se dao entre nativas e turistas com interesses
exploratérios de ambos os lados, mas também, relacdes afetivas e emocionais. Seria
insensato afirmar que o envolvimento entre homens de paises centrais com mulheres
brasileiras configura, necessariamente, o turismo sexual como aqui abordado. Portanto,
vale lembrar que as conquistas alcancadas no campo da liberdade sexual, ocorridas na

segunda metade do século passado, ndo devem ser ignoradas nas acdes que visem a



combater esse tipo de atividade, evitando-se assim atitudes moralistas que possam vir
a prejudicar qualquer direito ja adquirido.

As iniciativas de ndo veicular propagandas oficiais do turismo brasileiro com
imagens de mulheres seminuas, assim como a campanha de turismo sustentavel e
infancia sdo louvaveis e devem permanecer em destaque constante na agenda do
turismo nacional. Porém, para que tais iniciativas ndo figurem apenas como polictal
correctness, diversas acbes sdo necessarias para que o turismo sexual deixe de ser
vinculado ao Brasil, funcionando como mecanismo de manutencao e disseminacao de
racismos e disparidades sdcio-econdmico-culturais.

Dessa forma, para que os resultados eficazes sejam alcangados é necessario o
desenvolvimento de pesquisas nas mais diversas disciplinas, que abordem o turismo
sexual como tema central, procurando elucidar suas causas e consequéncias sob
diferentes olhares, frisando que, a explicacdo e solucdo de tal fenbmeno devem
considerar aos multiplos processos que o compde, ndo se atendo a modelos
prescritivos. Além disso, € necessario, que, na academia, onde se observa um
crescente aumento na oferta de vagas em cursos superiores de turismo, exista uma
preocupacao permanente em entender o turismo holisticamente, e intimamente
relacionado a sociologia e a antropologia.

Ha ainda, a necessidade de que se criem politicas publicas que favorecam as
classes mais populares, principalmente, no quesito educacional, para que os membros
das mesmas sejam menos suscetiveis aos apelos do mercado de sexo e turismo. Da
mesma forma que a atuacao de organiza¢des ndo governamentais deve ser valorizada
e articulada com o poder publico, para que, através do didlogo e da cooperacao entre

governo e sociedade civil os resultados tornem-se mais expressivos.



O acompanhamento e, acima de tudo, o planejamento turistico, elaborado por
profissionais capacitados, deve tornar-se uma realidade tanto em destinos ja
consolidados, quanto em novos produtos que despontam no mercado freqliientemente.
Tal planejamento deve ser focado nos principios de inclusdo social propiciada pelo
turismo.

E, finalmente, a fiscalizacdo e punicdo dos envolvidos em atividades ilicitas que
decorram do turismo sexual, como o comércio de drogas ilegais, a exploragdo sexual
infantil e o trafico internacional de mulheres, sdo fundamentais para que se pense em
um desenvolvimento turistico sustentado.

As mudancas relativas a imagem sexualizada da mulher brasileira devem ser
pensadas a longo prazo e, em conjunto, com abordagens sobre a colocacao discursiva
da mulher nos mais diversos meios e contextos. Paliativamente, a aprovacao da lei que
tramita no congresso nacional sobre a proibicdo da exposicdo de mulheres seminuas
em propagandas turisticas ja seria de grande valia, desde que acompanhada de
fiscalizagéo eficiente.

Portanto, as colocacdes feitas até aqui visam a colaborar para que o Brasil
demonstre que as acdes ja empreendidas na coibicdo ao turismo sexual, ndo se
restrinjam a simples retratacdo das agdes passadas, mas sim, que transpareca de fato,
uma preocupacao com o povo do pais, sem, no entanto, cercear qualquer direito ja
adquirido. O turismo sexual, assim como a prostituicdo, provavelmente, jamais deixara
de existir, entretanto, demonstrar que n&o se assiste passivamente ao seu
desenvolvimento e, principalmente, as suas consequiéncias, é fundamental para a
imagem externa dos brasileiros e deste pais tropical, pleno de atrativos nao restritos

aos “servicos sexuais”.



O turismo, enquanto prestacao de servigo, ligado ao terceiro setor da economia
deve, antes de mais nada, ser um elemento que agregue tanto a satisfagdo do visitante,
quanto daquele que o recebe. E que o ultimo tenha nesta atividade um fator de
manutencao de sua cultura e de seus referenciais. S6 assim o Brasil podera, em acoes
comprometidas com o respeito a sua populacdo, tornar-se, de fato, um pais,

plenamente, desenvolvido.
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