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Turismo Sexual: alguns dados e abordagens

O combate ao Turismo Sexual € uma das pautas flamdai® dos agentes (sociedade civil,
setor publico, privado e terceiro setor) relaciamsado Turismo e aos direitos das criancas e dos
adolescentés Tendo em vista essas varias acdes que envolveambate ao turismo sexual, o
mesmo ja se configura como um problema social. &em necessario, entdo, compreendé-lo
enquanto objeto socioldgico. Neste objetivo de ceepdé-lo e explica-lo ha divergéncias de
definicées e abordagens. O Centro de Referénciad&se Acdes sobre Criancas e Adolesc@ntes
apresenta uma definicdo técnica, na qual o tursewmaal consiste na exploracao, principalmente de
criangas e adolescentes, por visitantes, em ga@edentes de paises desenvolvidos ou mesmo
turistas do proprio pais, envolvendo a cumplicidgue acdo direta ou omissdo de empresas do
tradeturistico.

Alguns pesquisadores e ativistas tém preferidazatila expressao “exploracdo sexual de
criangas e adolescentes no Turismo” ao invés désniar Sexual, para demonstrar que esse
problema néo é especifico do Turismo. A exploragimal de criancas e adolescentes, certamente,
nao é especifica do Turismo, € um problema maioreManto, utilizar essa expressao ao inves de
Turismo Sexual acaba nao problematizando a exist@ecum segmento de mercado no Turismo
voltado para a prostituicdo que nao € problematmenas quando envolve criangas e adolescentes,
mas € problematico em sua propria existéncia. Eaidredito que para uma melhor compreenséo
desse problema social é necessario manter a edipréasismo Sexual, para compreender ndo so a
partir das vitimas (se sdo criancas e adolescemi@s) a partir dos agressores (aqueles que viajam
em busca de sexo pago) e dos agentes (empres&ets @ublico que permitem a existéncia desse
mercado).

Algumas pesquisas abordam o Turismo Sexual enqumeostituicdo ndo s6 de criancas e
adolescentes, no entanto continuam colocando odaaxplicagdo nas vitimas. Conforme Richter
(2002) existem abordagens superficiais e machegtascolocam a explicacdo do Turismo Sexual
na moral das mulheres que, segundo essas abordagmam pela prostituicdo como um desvio de
conduta. Ainda, existem andlises que colocam aicqgdlo da existéncia do turismo sexual

exclusivamente na pobreza. Certamente, a pobrama éos importantes fatores que levam as
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jovens a se prostituirem aos turistas, no entasga explicacdo mantém o foco nas mulheres, ndo
problematizando (e assim naturalizando) o porqgéhdonens buscarem o turismo sexual. Torna-se
necesséria a analise da construcdo desse mercadd fgita pelos homens e das outras relacdes
sociais envolvidas (relacbes de poder, de biopquag além das econd6micas). Neste sentido, o
presente artigo pretende compreender o Turismoabexyartir de suas dimensdes simbdlicas,

buscando uma explicacéo diferente das anteriornmeteionadas, por considera-las insuficientes.

Biopoder e Turismo Sexual
Segundo base de dados da ECPf&mbém demonstrados por Piscitelli e pelo Projeto
Chame/Neim da UFBA):

Brazil has the highest rate of child prostitutionLiatin America. The country is
one of the favorite destinations of European andeAran sex tourists. The
children involved in prostitution come from all sa@lcgroups and ethnic origins.
Nonetheless, the majority are girls - of whom mamsgt poor and of African or
mixed descent. It was estimated in 1995 that 5@0 €Hilldren are involved in
prostitution in Brazil. Some NGOs suggest the figisrcloser to about 2 million.

Estes dados evidenciam a dimensao do problemaasil,Byem como, o perfil das maiores
vitimas do turismo sexual: jovens, mulheres, negrabres e de paises do terceiro mundo. Assim,
abordar as questdes ega, entendida conforme Hall (2003), Gilroy (2001) eifGardes (2003) e
génerqg entendido conforme Scott (1992) e Porter (199ynam-se fundamentais para
compreender o Turismo Sexual.

O perfil das vitimas, centrado em raca e génermpdstra a dimensao do biopoder exercido
através do turismo sexual. No século XIX a sociedambderna ocidental capitalista, conforme
Foucault (1986, 1993, 1996) consolida-se na “erhidpoder” (1993, p. 132). O biopoder consiste
em “hacer vivir o dejar morir” (1996, p. 194), sendque morrer “puede ser también muerte
indirecta” {dem p. 207). Ou seja, as relacdes de poder passamexercidas através da gestao da
vida, da disciplinarizacdo dos corpos, da produdas populacdes, “garantindo relacbes de
dominacgédo e efeitos de hegemonia” (1993, p.133avls da sexualidade e do racismo que esse
poder de condicionar a vida é exercido. Segundedtdy a sexualidade e a racializacdo se tornam
os dispositivosmais importantes desse biopoder. Para Foucal®B(1® 98), ndo existe um poder
gue se exerce sobre a sexualidade para reprimipgegblema ndo esta na explicacdo da repressao
sexual; “esta em apreender quais Sao 0S mecan@sis/0s que, produzindo a sexualidade desta
ou daquela maneira, acarretam efeitos de misé@8q, p. 232).

Cunha (2002) demonstra as aproximacgdes que autane® Paul Gilroy, realizam entre as
analises de Foucault (sobre o biopoder) e as denF@obre raca, subjetivacdo e poder colonial).
Neste sentido pode-se perceber que um dos mecandmbiopoder € o discurso (construido a
partir periodo colonial) que produz a sexualidadeegro. Segundo Fanon (1983, p. 153 e 154) o
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negro simboliza o pecado e “para a maioria dosdmsgno negro representa o instinto sexual”
(idem p.145). Tendo em vista que “as relagcbes de psdteuma relacdo desigual e relativamente
estabilizada de forcas, € evidente que isso impiiceem cima e um em baixo, uma diferenca de
potencial” (FOUCAULT, 1986, p. 250). Neste sentidegros e mulheres séo o elo mais fraco das
relacbes de poder do mundo ocidental — “se o hismanuniversalista contrapde ao ser humano
um ‘ndo-homem” barbaro, negro ou indigena e satvagenbém |he opde a 'ndo-homem” mulher”
(NASCIMENTO, 2003, p. 68).

Nesta perspectiva, o0 enfrentamento ao turismoasexwr sua dimensdo de racismo e
sexismo, insere-se numa disputa nas relacbes geddn Ao analisar a prostituicdo juvenil em
Cabo Verde, Anjos (2005, p. 176) afirma que “é impeo que haja politicas estrategicamente
dirigidas contra as formas de representacdo etédces do biopoder”. Neste sentido pode-se
perceber que o combate ao biopoder passa tambémmpaombate de imagens, representacdes,
retéricas e discursos. Isto porque o biopoder msnw sexual se exerce a partir das imagens
vinculadas pelas politicas publicas e incentivamEes empresérios do setque condicionam as
perspectivas de vida de milhares de brasileirascipalmente jovens mulheres negras e pobres que

se tornam atrativos turisticos.

Imagens, Imaginérios e Turismo Sexual

Segundo Krippendorf (2003, p. 40, 41) o imagindegaraiso é fortemente vinculado pelos
empresarios do turismo, pois estes agem segund@s&urios interesses econdmicos, interesses de
receber grandes quantidades de turistas, sem jp@ecn-se com a motivacdo que levou estes
turistas ao destino. Conforme Bem (2005), vinculadam imaginario de paraiso, a motivacédo
destes turistas, € em geral o turismo sexual.

No Brasil, imagens de mulheres negras semi-nuasiidas ao carnaval foram recorrentes
no marketing turistico institucional. As mulhergsincipalmente negras, tornaram-se atrativos
turisticos, conforme analisa Caetano (2004) e Feifdalanzas (2002). Segundo Bem (2005) as
politicas de turismo contribuem na reproducao disro sexual quando vinculam essas imagens.
Também, o Cédigo Mundial de Etica no TuriSmeconhece este problema da imagem ao incentivo
do Turismo Sexual em seu sexto artigo, “da obrigal@s agentes de desenvolvimento turistico”,
no qual afirma que os meios de comunicagdo naonudseilitar o turismo sexual. No mesmo
sentido, aponta Bignami (2002) que a imagem doilBrasTurismo tem sido construida em cinco
eixos: Brasil Paraiso, Lugar de Sexo Facil, Pai€amaval, Lugar do Exotico e do Mistico, Brasil
do Brasileiro (sendo este ultimo uma série de tariaticas, entre elas a auséncia de racismo).

Esta importancia das imagens e imaginarios éeavidda pelas andlises que demonstram

que uma das dimensdes do turiS@ comunicacio (e informacdo). Conforme Waint20§3) é
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através da comunicacédo que se produz a motivagacopdeslocamento turistico. Também Gastal
(2005) aponta a importancia das imagens de umnde&ti dos imaginarios (representacoes,
sentimentos) que mediam as relagbes entre turidesdino, residentes. Acrescenta-se ainda a
percepcado do marketing que evidencia a importaeiaidia na tomada de decisdo do consumidor

do turismo, ou seja, o papel das imagens admidestrpara atrair turistas,conforme Nielsen (2002).

Identidade Nacional Brasileira e Turismo Sexual

Perpassando a relacdo do turismo com as imagerss imaginarios, esta a relacdo do
turismo com a(s) identidade(s), conforme Hall (20&antos e Gayer (2006) demonstram o uso
gue a propaganda turistica institucional faz datidade nacional brasileira construida em torno da
mesticagem. Bem (2005) também demonstra essaoalaci@lentidade nacional com a propaganda
e vai além: demonstra que a identidade nacionatulada a imagem da mulata e da mesticagem
harménica e sexual, utilizada na propaganda teaigtiuma das causas fundamentais do turismo
sexual no Brasil.

A partir da independéncia do Brasil, em 1822, adste os intelectuais (que somavam as
funcdes de literatos, jornalistas, historiadoregggafos, etc.) voltaram-se para a construcdo @ um
Identidade Nacional. Desde este inicio, a idengdbuhsileira esta vinculada a questéo racial e
imersa em uma série de disputas sociais. Essa agmordracial assumiu, primeiramente, uma
perspectiva bioldgica — a constatacdo da mesticagesses grupos formadores da nacgdo foi
interpretada como negativa. Em seguida, passou poséivada com o objetivo de branquear o
pais, constituindo a ideologia do branqueamentowala a politica de imigracdo européia no pos-
abolicéo, surge, entdo a figura do(a) mulato(agmem processo de branqueamento). Em 1933,
com a publicagcdo de Casa Grande e Senzala, Gilbeelgre se propde a uma mudanca de
perspectiva bioldgica para a cultural (MATINEZ-ECHBABAL, 1996) e a mesticagem torna-se o
grande elemento constitutivo da identidade naciermalmulato passa a ser exaltado. Isso se da em
um contexto de faléncia do projeto de branqueamei® pressdes dos grupos negros por inclusao
(como exemplo a Frente Negra Brasileira), em gaeklt@ esforca-se para construir uma identidade
nacional que de alguma forma englobe o0 negro eteaulracismo. Aliado ao elemento racial
acrescenta-se o de género, tendo em vista queraadebFreyre um dos elementos centrais é a
sexualidade Imediatamente surgem criticas (por exemplo, nmajo O Quilombo) a esta
interpretacdo de mesticagem harmdnica. Na décad@%5E o projeto Unesco, no qual participou
Florestan Fernandes, buscou analisar a interpeetdg&reyre e concluiu que era incorreta, mas a
identidade nacional vinculada a mesticagem ja astansolidada e ainda hoje é defendida por
muitos intelectuafs

Ressalta-se que o esforco do Estado para conatridientidade nacional ndo € centrado
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apenas nos intelectuais. No Brasil, 0 governo delli@evargas, especialmente no Estado Novo,
esforcando-se em construir uma identidade nacidoalpu o carnaval simbolo nacional, criou o
Dia das Racgas, nacionalizou a capoeira, para eglednarmonia racial do Brasil. O Estado Novo
cria também o Departamento de Imprensa e Propagandéorme CAPELATO, 2001) que era
composto de cinco DivisGes: Divulgacao, Radiodifyusdinema e Teatro, Imprensa e Turismo.
Segundo Caetano (2004, p.6) “a Divisao do Turismoaeegava-se da divulgacdo do Brasil no
exterior, com a finalidade de incentivar o turisimeditou para isto folhetos em lingua estrangeira e
duas revistaslravel in Brazil e Brasil Novo.Neste momento o turismo passa a ser mais um
elemento de consolidacdo da identidade nacionaVé&drde uma imagem do pais divulgada no
exterior com repercussao interna. Essa imagem strofsla em torno de uma série de disputas
referentes a identidade, e neste sentido, o turisshabora com a divulgagdo da harmonia racial
brasileira — segundo Lacerda (1994) a divisdo desifwo utiliza intensamente o recurso fotografico
para divulgar o regime, exaltar a nacionalidad&iindo seus atributos raciais.

Conforme Beni (2006) € em 1966 que o turismo pasa uma maior relevancia para o
Estado Brasileiro com a criacdo da EMBRATUR (EmarBsasileira de Turismo e do CNTUR
(Conselho Nacional de Turismo). Neste contextoDitedura Militar no Brasil (1964-1984) e
transicdo para a globalizacdo neoliberal, a EMBRRTdivulga intensamente a imagem do Brasil
como paraiso das mulatas. Assim, reafirma a idaichacional consolidada por Gilberto Freyre
em torno da mesticagem / sexualidade, e agregagindrio de paraiso construido pelos viajantes
europeus durante o colonialismo na América LatBegundo Aoun (2001), esse paraiso é agora

jardim das delicias, rico em prazeres.

Dimensdes simbdlicas do consumo no Turismo Sexual

A partir da criagdo da EMBRATUR, em um contexto tcensicdo para a globalizacéo
capitalista neoliberal, outro fator que passa arata disputa pela constru¢cdo da imagem do Brasil
no Turismo e pressionar pela vinculagdo do imagirds paraiso das mulatas: sdo as empresas do
setor de turismo, muitas multinacionais, que passaateber uma série de subsidios do governo. A
politica de turismo e imagem passa a ter um cand@ecadologico mais evidente, além do carater
institucional vinculado a identidade nacional, aorbiopoder.

O Turismo Sexual enquanto um segmento de mercag@laato consumo, carrega
intrinsecamente as dimensdes analisadas anterimnmenimplica a dimensdo simbdlica do
capitalismo que possibilita transformar tudo emaaeéoria.

A imagem, os imaginarios e a(s) identidade(s), ap@s nao corresponderem simplesmente
a uma funcdo mercadoldgica no turismo, sdo instntetizadas pelos empresarios do setor e pelas

politicas de divulgag¢do, como atrativos para o eowsturistico. Canclini (1983), Choay (2001) e
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Carvalho (2004) apontam a problematica do consuittaral, da apropriacdo de praticas culturais
pelo capitalismo, da industria do entretenimenttaeespetacularizacdo — citando o turismo como
um dos agentes desse processo.

Segundo Bem (2005, p.95) esse processo de conmacad das mulatas brasileiras comeca
a mudar na década de 1990, com uma campanha “Tussrual: 0 Brasil esta de olho”, como
primeira tentativa de reverter esse processo. Beirfade 2003 foi criado o Ministério do Turismo,
entdo, a Embratur, passou a “concentrar-se na ga@mmmo marketing e apoio a comercializagédo
dos produtos, servicos e destinos turisticos Ieiesél no exteriof”, criando o “Plano Aquarela”

com o objetivo de reposicionar a imagem do Brasiéxterior.
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